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s The Size of the Advertising 

Industry in Kirkuk Governorate 
for 2024 

A B S T R A C T   
 

This research deals with studying the size of 

the advertising industry in Kirkuk 

Governorate for the year 2024, through an 

analytical view of the reality of the nature of 

the variation in the spatial distribution of the 

size of the advertising industry printing 

presses in the governorate and stating the 

most important criteria used in distributing 

the aforementioned industry, which will be 

addressed in the body of this research, 

according to the pattern and size of creative 

industrial activities and the contributions of 

advertising in marketing its industrial outputs, 

which have multiple aspects and objectives, 

and which are limited to specifying only 

small and medium-sized printing presses, 

while there are no large-scale printing presses 

in the study area. 
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 .  2024حجم صناعة الإعلان في محافظة كركوك لعام 
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 :الخلاصة

, من خلال نظرة تحليلية  2024يتناول هذا الدراسة دراسة حجم صناعة الإعلان في محافظة كركوك لعام  
المعايير   أهم  وبيان  المحافظة,  في  الإعلان  صناعة  مطابع  لحجم  المكاني  التوزيع  تباين  طبيعة  لواقع 
المستخدمة في توزيع الصناعة المذكورة والتي سيتم تناولها في متن محاور هذا الدراسة, طبقاً لنمط وحجم  
النشاطات الصناعية الأبداعية وسهام الإعلان في تسويق مخرجاتها الصناعية متعددة الجوانب والأهداف  
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في   الحجم  كبيرة  مطابع  توجد  لا  بينما  والمتوسطة,  الصغيرة  المطابع  على  فقط  تحديدها  يقتصر  والتي 
 منطقة. 

وقد توصل الدراسة الى عدد من النتائج والمقترحات الخاصة بموضوع الدراسة. لعل أبرزها مايشير أساساً  
الى وجود تباين في توزيع أعداد وحجم المطابع في المحافظة بعامة ووحداتها الأدارية بشكل خاص, مع 
الأشارة ضمناً نحو تركز أغلب تلك المطابع في مركز المدينة وذلك لتوفر المؤسسات والدوائر الحكومية 
حالياً   يستوجب  مما  فيها,  للسكان  الأقتصادي  المستوى  وأرتفاع  الكبير  السكاني  التركز  جانب  الى  فيها, 
التوزيع   مجال  في  الأختلال  حالة  لتلافي  المدن  مراكز  حدود  خارج  الإعلان  مطابع  توزيع  بأتجاه  العمل 

لمتخلفة صناعياً فيها, فضلًا عن مراعاة الجانب التخطيطي  المكاني للمطابع في المحافظة وتنمية الأقاليم ا
 الصحيح في مجال توزيع مطابع الإعلان وبالشكل الذي يتناسب وحجم السكان وأنشطتهم الأقتصادية فيها. 

 . المال الثابت الكلمات المفتاحية : صناعة الاعلان ، المطابع , رأس المال، المواد الثابتة،  
 

 المقدمة :
لط والتنموية  الصناعية  الملامح  الدراسةتتحدد  منطقة  في  الإعلان  تحديد    بيعة حجم صناعة  حيث  من 

النشاط   وتقدم  نمو  في  الفاعل  أسهامها  ومدى  الصناعة  تلك  أتجاهات  تبرزها  التي  الأساسية  الأطر 
الصناعي وتلبية أحتياجات السكان الأستهلاكية الحالية والمستقبلية على أختلاف مستوياتهم الأقتصادية  
والأجتماعية والثقافية ووفقاً لواقع الزيادة السكانية فيها, وبما يحقق التوازن المكاني والتنموي لنمط الأنشطة  
الصناعية المختلفة بعامة وتطور المجال الإعلاني في المحافظة بصفة خاصة من خلال حجم وتوزيع  
لضمان   جوهرياً  منطلقاً  الصناعي  النشاط  نمو  مع  تشكل  والتي  فيها,  المحلي  التسويقي  ودورها  المطابع 

والبنية الأقتصادي  الهيكل  ملامح  ورسم  لسكانها  والأجتماعي  الإقتصادي  لصناعة    الأستقرار  التنموية 
 . 2024لعام  الإعلان بمنطقة الدراسة

حول مستوى الأختلال المكاني في توزيع مطابع الإعلان وأثره السلبي على تباين   الدراسةوتتمحور مشكلة 
تخلف   أو  نمو  على  أنعكاسه  ومدى  المحافظة,  في  للسكان  المعيشي  والمستوى  الصناعي  النشاط  أوجه 
صناعة الإعلان في داخل مراكزها الحضرية وخارجها, مما يضفي أتجاهاً مكانياً غير متوازن في تحديد  

أهمية   وتكشف  المذكورة,  للصناعة  مواقع  في    الدراسةوأختيار  الإعلان  صناعة  حجم  واقع  أبراز  الى 
عامة   المحافظة  في  الصناعة  تلك  مطابع  لتوزيع  المكاني  التباين  مستوى  معرفة  خلال  من  المحافظة, 
اليها, ومن ثم   المختلفة  لزيادة وتنامي أحتياجات ورغبات سكانها  تبعاً  ووحداتها الأدارية بصورة خاصة, 
وأمكانية   لها  المناسبة  الحلول  وأيجاد  والمستقبلية  الحالية  الأبعاد  تواجه  التي  والتحديات  المشكلات  بيان 

 تقدمها وتطورها فنياً وتنظيمياً.



   2025لعام  ⦃10⦄العدد  ⦃32⦄مجلة جامعة تكريت للعلوم الانسانية المجلد  

 

 
109 

فرضية   لواقع   الدراسةفينطلق    الدراسةأما  والتخطيطي  التنموي  للتراجع  بأن  مفادها  أساسية  فرضية  من 
, أثره الواضح على  2024عام  الدراسة ل  صناعة الإعلان مكانياً في منطقة  التوزيع غير المتوازن لمطابع

طة الأقتصادية  التباين المكاني للصناعة المذكورة وتحديد مسار تسويق المخرجات الصناعية لأنماط الأنش
بالحدود المكانية والزمانية لمحافظة    الدراسة  الدراسةالنسبي, وتتحدد منطقة    المؤثرة في نجاحها واستقرارها

( مساحتها  والبالغة  الأدارية  وحداتها  بكامل  كم10360كركوك   )2 ( تمثل  والتي  مساحة  2.4,  من   )%
البالغة) مابين  2( كم435052العراق  فلكين  وتنحصر  العراق,  الشرقي من  الشمالي  الجزء  والواقعة في   ,
  -49  8ً( و ) 43  -21  22ً)  ( شمالًا, وبين خطي طول35  -53  8( و)ً 34  -41  10)ً دائرتي عرض  

44 ( خريطة  شرقاً,   )1 ( المحافظة  وتظم   ,)16( ادارية  وحدة  و)4(  أقظية  حدودها  12(  أما  ناحية,   )
لهذا العام من الدوائر والمؤسسات    الدراسةلتوفر البيانات المتعلقة بموضوع    2024الزمانية فتتحدد بعام  

الوصفي والتحليلي القائم على جمع المعلومات والبيانات الخاصة  المعنية بذلك, وقد تم أستخدام المنهج  
الكمي  الدراسةب الأسلوب  أستخدام  جانب  الى  جدولياً,  الأحصائية  المعطيات  تحليل  عن  فضلًا   ,

الجغرافية) المعلومات  لنظم  الحديثة  التقنيات  تطبيق  في  وأشكال Gisوالكارتوغرافي  خرائط  انتاج  في   )
تناول المحور الاول    . بحيث الى محورين  الدراسةومتعلقاتها الموضوعية, هذا وقد تم تقسيم منطقة الدراسة  

لعام   محافظة كركوك  في  الإعلان  توزيع حجم مطابع صناعة  في  المستخدمة  بينما    2024المعايير   ,
 .  2024لعام  اني كمية الأنتاج في مطابع منطقة الدراسةدرس المحور الث
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 . 2024( موقع محافظة كركوك ووحداتها الإدارية لعام 1خريطة )

 
رسم   بمقياس  الإدارية  العراق  على خريطة  اعتماداً  رسم  100000/ 1المصدر:  بمقياس  الإدارية  كركوك  باستخدام  250000/ 1, وخريطة   ,

 . Arc Gis10.0برنامج 
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 . 2024 المحور الأول: المعايير المستخدمة في توزيع حجم صناعة الإعلان في محافظة كركوك لعام  

صناعة الإعلان من الصناعات الإبداعية التي عرفتها دائرة الثقافة والإعلام في المملكة  تعرف  
الفردية، والتي يمكن أن تتطور لجني    والمهارات المتحدة بأنها الانشطة التي تنبع من الإبداعات والمواهب  

الطائلة،   والثروات  البطالة، عن طريق    فضلًا عنالمال  التخلص من  والمساعدة في  العمل  خلق فرص 
ما تكون الصناعات الإبداعية على شكل مشاريع صناعية صغيرة أو ما    ةً الملكية الفردية، أذ عاد   استغلال

  اعتمدت ويصنف حجم الصناعات وفق عدة معايير، غير أن وزارة التخطيط  والصغيرة ,  متوسطة  البين  
ومتوسطة،   )صغيرة،  منشأة  الى  وقسمتها  العاملين،  عدد  معيار  على  الصناعات  حجم  تصنيف  في 

  ( 9  –  1وكبيرة(، أذ يقصد بالمنشأة الصغيرة التي يكون عدد المشتغلين فيها أقل من عشر عمال أي )
التي    عامل، المتوسطة  بالمنشأة  )  يتألفويقصد  بين  ما  عمالها  المنشأة 29  –  10أعداد  أما  عاملًا،   )

( عاملًا فأكثر، أذ تقتصر صناعة الإعلان في محافظة  30أكثر من ) ضم  الصناعية الكبيرة هي التي ت
 (.1كركوك على الصناعات الصغيرة والصناعات المتوسطة فقط وكما موضح في الجدول )

 2024حجم مطابع صناعة الإعلان في محافظة كركوك لعام  (1جدول )
 المجموع  المطابع المتوسطة  المطابع الصغيرة الوحدات الإدارية  ت 

 92 4 88 قضاء كركوك 1

 20 0 20 قضاء الحويجة  2

 3 0 3 قضاء الدبس  3

 4 0 4 ق قضاء داقو 4

 2 0 2 ناحية شوان  5

 3 0 3 ناحية تازة 6

 2 0 2 ناحية قرة هنجير 7

 1 0 1 ناحية ليلان  8

 0 0 0 ناحية يايجي  9

 3 0 3 كوبري التن ناحية  10

 0 0 0 ملتقى ال ناحية  11

 0 0 0 رشاد ال ناحية  12
 1 0 1 ناحية سركران  13
 5 0 5 زاب ال ناحية  14
 2 0 2 عباسي ال ناحية  15
 0 0 0 رياض ال ناحية  16

 138 4 134 المجموع 

 من عمل الباحث بالاعتماد على تحليل استمارة الاستبانة.  المصدر:
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التي يبلغ  الصغيرة  الموجودة في محافظة كركوك هي من المطابع  المطابع  الأكبر من  عدد  البأن    أذ تبين 
، بينما أقتصر من مجموع المطابع في المحافظة  %(  97.1، شكلت ما نسبته)( مطبعة134) عددها نحو

%( من مجموع المطابع في المحافظة،  2.9)   نسبته  تؤلف( مطابع فقط،  4عدد المطابع المتوسطة على )
، أذ يتباين التوزيع المكاني لمطابع صناعة الإعلان  الدراسةتوجد مطابع كبيرة الحجم في منطقة    بينما لا

لعدة معطيات ومن أجل الاطلاع عليها بشكل كامل، لابد من  الفي   المعايير تناول  محافظة  وفقاً  أهم 
 -:وكما يأتي الدراسةمنطقة في لمطابع االتي من خلالها يمكننا معرفة تباين التوزيع المكاني 

 . الدراسة (الدراسة)عدد المطابع في منطقة -1

أيإ توزيع  دراسة  توزيعها    ةن  في  أكانت  سواء  كبيرة،  تباينات  تعكس  معينة  صناعية  منشآت 
الموقعي أنماطها  في  أم  منتظمة  هالجغرافي  تكون  تكاد  بطريقة  ينتشر  منها  قسم  محددة،  مراحل  ، ضمن 

الأخر يتركز بشكل   ها ضمن الأقاليم، من غير وجود منطقة تبدو كأنها أكثر استقطابا للصناعة، وبعض
في جزء محدد من المدينة غير أن هناك صناعات    كثيف، وربما في إقليم أو مدينة واحدة، بل وأحياناً 

أن صناعات   يلاحظ  إذ  مختلفة،  معينة  مراحل  كبير، خلال  بشكل  تختلف  توزيعيه  أنماطا  تظهر  كثيرة 
للانتشار   شديداً   معينة نشأت في مراحل الرخاء والانتعاش الاقتصادي، بينما صناعات أخرى تظهر ميلاً 

إلى مواقع جديدة الدراسة    ,والانتقال  المطابعأما في منطقة    فيها   فيمكن من خلال استخدام معيار عدد 
التوزيع المكاني لمطابع الإعلان وعلى مستوى وحدات للعيان عن طريقة    ها اعطاء صورة واضحة وجلية 

، تتركز في مناطق معينة  محافظة كركوكفي    الطباعة والاعلانتوطن صناعة  أن  يلاحظ  إذ    الادارية،
والأ  مدينة كركوكفي    خاصةو   المحافظةمن   والورق  الطباعة  معامل  تتوفر  إذ  كبير جدا،  صباغ  بشكل 

في   الثقافية  المواقع  ابرز  وجود  علمنا  ما  اذا  والاجتماعية،  الثقافية  المراكز   عن  فضلا  النشر،  ودور 
شارع   وهو  القديمالمدينة  الأ  التي،  المحاكم  النسبة  فيه  والأتعرض  اليومية  المطبوعات  من  سبوعية  كبر 
والخريطة    (2معطيات الجدول )  , وتظهرذات المجالات المتعددة  صناعات الإعلانيةوالشهرية ومختلف ال

الفعلي لأجمالي  2) التوزيع  واقع  بانه  المطابع  (  المختلفة  الذي    يوجد في مركز قضاء كركوكبأصنافها 
 الاقتصادي بشكل عام. و ريخي أالتالمحافظة مركز  يمثل

 2024في محافظة كركوك لعام  ئوية بالوحدات الإداريةاعداد المطابع ونسبها الم( 2جدول)

 الملكية %  النسبة المئوية اعداد المطابع الوحدات الإدارية ت
 خاص 66.7 92 قضاء كركوك  1

 خاص 14.5 20 قضاء الحويجة  2

 خاص 2.2 3 قضاء الدبس 3

 خاص 2.9 4 قضاء داقوق  4



   2025لعام  ⦃10⦄العدد  ⦃32⦄مجلة جامعة تكريت للعلوم الانسانية المجلد  

 

 
113 

 خاص 1.4 2 ناحية شوان 5
 خاص 2.2 3 ناحية تازة 6

 خاص 1.4 2 ناحية قرة هنجير  7

 خاص 0.7 1 ناحية ليلان 8

 خاص 0 0 ناحية يايجي  9
 خاص 2.2 3 كوبري  التون  ناحية 10

 خاص 0 0 ملتقى الناحية  11

 خاص 0 0 رشاد الناحية  12
 خاص 0.7 1 ناحية سركران  13
 خاص 3.6 5 زاب الناحية  14
 خاص 1.4 2 عباسيالناحية  15
 خاص 0 0 رياضالناحية  16

  100 138 المجموع

 المصدر: من عمل الباحث اعتماداً على تحليل استمارة الاستبانة.

مطابع فقد   عدد  في  الاولى  المرتبة  كركوك  قضاء  مركز  بلدية  الإعلان  سجلت  )  صناعة  ( 92بواقع 
)ب   و مطبعة،   كركوك،    66.7نسبة  محافظة  مطابع  مجموع  من  الو  %(  هذا  سبب  الكبير    تركزيرجع 

المنطقة   هذه  في  الإعلان  توفيرلصناعة  الانتاج    الى  جانب مستلزمات  المؤسسات  أغلب  تركز    الى 
عن    الحكومية فضلًا  السكانيفيها،  المعاشي  و  التركز  المستوى  النقل    و  ،لسكانها   أرتفاع  طرق  توفر 

الى التنافس الكبير بين المكونات من أهالي    مظافاً نواحي التابعة للمركز،  لل  الجيدة قرب الوحدات الادارية
وتأتي في المرتبة الثانية  ,  المحافظة، أذ تضم هذه المحافظة العديد من المكونات القومية والدينية المختلفة

%( من مجموع عدد المطابع،   14.5( مطبعة بنسبة )20)وبواقع مركز قضاء الحويجة في عدد المطابع، 
%(،    3.  6( مطابع وبنسبة )5)   وبعدد بلغفي المرتبة الثالثة بلدية ناحية الزاب التابعة لقضاء الحويجة  

  بينما جاءت في %( من مجموع المطابع،    2.  9نسبة )ب ( مطابع و 4بلدية قضاء داقوق بواقع )رابعاً  تلتها  
من   كل  الخامسة  مركز  اتبلدي)المرتبة  وناحي  تحذف(  الدبس  خورماتو  تي  قضاء  كوبري    وتازة  التون 

شوان و     نواحي  اتبلدي  , في حين سجلت %( لكل منها2.  2( مطابع لكل منها وتمثل نسبة )3بواقع )
السادسة   المرتبة  العباسي  %( لكل منهما، وجاءت  1,4( مطبعة، ومثلت نسبة ) 2)  وبعدد قرة هنجير و 

ويعزى    %(  0.7( مطبعة لكل منهما وبنسبة ) 1ليلان و سركران بواقع )  تي بالمرتبة السابعة كل من ناحي
  الاسباب   النقل كل هذهوصعوبة  الدوائر الحكومية    قلةالامكانيات المادية و ضعف  هذا لعدة اسباب أهمها  

عدم توفر الدعم الحكومي لهذه فضلًا عن  دفعت الى عدم تشجيع قيام هذه الصناعات في تلك المناطق،  
 ( .1)الصناعات، كما موضح في الشكل 

 2024في محافظة كركوك لعام  بحسب الوحدات الإداريةاعداد المطابع  (1شكل )
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 (.2المصدر: من عمل الباحث بالاعتماد على بيانات جدول )             

العاملين في مطابع منطقة    -2 العمال  :  الدراسةأعداد  النامية في توفر أعداد كبيرة من  البلدان  تمتاز 
ني من ضعف  ا غير الماهرين، وفي نفس الوقت تفتقر الى اليد العاملة الماهرة والمدربة، مما يجعلها تع

الجودة في الانتاج، و  المتقدمة مما  كذلك  الانتاج وانخفاض مستوى  الدول  أقل من  يجعلها في مستويات 
الصعب أذا ارادت هذه    بالأمريفقدها عامل المنافسة مع هذه الدول، غير أن معالجة هذه المشكلة ليس  

تختلف   أذ  الماهرين،  والفنيين  المختصين  يد  على  التدريبية  الدورات  خلال  من  معالجتها،  النامية  الدول 
الحاجة الى الأيدي العاملة الماهرة من صناعة الى أخرى وحسب نوعها ومدى تطورها ورأس مالها، أذ 

التقنية والألات الكبيرة والمتطورة في    استخدامتزداد الحاجة للعمال الماهرين في الصناعات التي تزيد من  
 حين تقل الحاجة الى العمال الماهرين في الصناعات اليدوية.
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   2024( اعداد المطابع في محافظة كركوك لعام 2خريطة ) 

 (.Arc Gis10.8ومخرجات برنامج)(، 2جدول)معطيات  من عمل الباحث اعتماداً على -المصدر:

 . الدراسةأعداد العاملين في مطابع منطقة  -3
تمتاز البلدان النامية في توفر أعداد كبيرة من العمال غير الماهرين، وفي نفس الوقت تفتقر الى  

ني من ضعف الانتاج وانخفاض مستوى الجودة في الانتاج،  ا اليد العاملة الماهرة والمدربة، مما يجعلها تع
يجعلها في مستويات أقل من الدول المتقدمة مما يفقدها عامل المنافسة مع هذه الدول، غير أن  كذلك  و 

ليس   المشكلة  هذه  الدورات   بالأمرمعالجة  خلال  من  معالجتها،  النامية  الدول  هذه  ارادت  أذا  الصعب 
التدريبية على يد المختصين والفنيين الماهرين، أذ تختلف الحاجة الى الأيدي العاملة الماهرة من صناعة  
الصناعات   في  الماهرين  للعمال  الحاجة  تزداد  أذ  مالها،  ورأس  تطورها  ومدى  نوعها  أخرى وحسب  الى 

الماهرين في   استخدامالتي تزيد من   الى العمال  الحاجة  تقل  الكبيرة والمتطورة في حين  التقنية والألات 
اليدوية بيانات  الصناعات  تحليل  من  المستخلصة  النتائج  وتشير   ,( )(  3الجدول  الخاصة  3والخريطة   )
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وحسب توزيعهم المكاني    الدراسةبأعداد العاملين وعلى مختلف صنوفهم في صناعة الإعلان في منطقة  
 -ما يأتي: في اقضية ونواحي المحافظة 

سجلت بلدية مركز قضاء كركوك المرتبة الاولى من حيث أعداد العاملين وحسب صنوفهم وكفاءاتهم   -1
)  المختلفة نحو  الاجمالي  عددهم  )4.8والبالغ  وبنسبة  عاملًا  في    69.4(  مجموعها  من   )%

،  عاملًا    (198، واعداد العمال الماهرين )عامل(  107)فيها نحو  اعداد الاداريون    بلغ ، أذ  المحافظة
( عاملًا،، ويعود السبب الرئيسي في تركز هذا العدد الكبير من العمال  103)  نحوماهرين  الوغير  

في مركز قضاء كركوك الى وجود اعداد كبيرة من العمال الماهرين والمختصين واغلبهم من خريجي  
هذا  في  والمتعلمة  المثقفة  الطبقات  من  أغلبهم  ان  أي  الاعلام،  واقسام  الجميلة  الفنون  كلية 

المدينة    فضلًا عنالاختصاص،   في مركز  الصناعة  هذه  وعراقتها  وقوع  بقدم شوارعها  تتميز  التي 
ما يعرف بسوق المحاكم القديم    تقع ضمن  محلات الاغلب  أن  وأكثرها اكتظاظاً بالسكان، أذ نلاحظ  

عن  هي  و  مكاتب  عبارة  أو  بشركات  من  خاصة  الحكومية  الدوائر  بها  وتحيط  والطباعة،  الإعلان 
ايجاراتها بشكل  بدل  جميع الاتجاهات، وانتشار المقاهي والمراكز الثقافية هناك، كما تتميز بارتفاع  

  ةوتأتي بالمرتبة الثاني  كثرة ازدحامها بالسكان.الى جانب  ملحوظ عن باقي شوارع المدينة الاخرى و 
الحويجة   العاملين الاداريين )  من حيث بلدية مركز قضاء  بلغ عدد  أذ  العاملين،  ( عاملًا،  22عدد 

( الماهرين  العمال  الماهرين  34وعدد  وغير  عاملًا،  عاملًا،  23)  نحو(  اعداد   وقد (  مجموع  بلغ 
 %( عاملًا.  13.4( عاملًا، وبنسبة )79)فيها نحوالعاملين الكلي 

وتأتي بلدية ناحية الزاب التابعة لقضاء الحويجة في المرتبة الثالثة من حيث أعداد العاملين، أذ بلغ  -2
 ( الاداريون  العاملين  عا5عدد  )و ل،  م(  الماهرون  )7العمال  الماهرين  وغير  عمال،  عا5(  ل،  م( 

 %(.  2.9( عاملًا، وبنسبة )17)فيهاصبح مجموع عدد العاملين الكلي لي
أذ بلغ  %(،  2,9( عاملًا وبنسبة ) 17بمجموع بلغ )تلتها بلدية مركز قضاء داقوق بالمرتبة الرابعة   -3

 عامل. ( 5، وغير الماهرين ) عامل( 8ل، والماهرين)م( عا4عدد العمال الاداريين )
وسجلت بلدية ناحية تازة التابعة لمركز قضاء كركوك المرتبة الخامسة من حيث اعداد العاملين،  -4

(  3(، وغير الماهرين وعددهم ) 6( عمال، والماهرين وعددهم ) 3أذ بلغ عدد العاملي الاداريين )
 ( عاملًا. 12) كلي بلغمجموع بعمال، و 

العاملين الاداريين  إذ بلغ  ناحية التون كوبري في المرتبة السادسة،  وجاءت كل من قضاء الدبس و  -5
منهما )3)  لكل  الماهرين  العمال  وعدد  عمال،   )5( الماهرين  وغير  عمال،  عمال،  3(    ليكون ( 

 .  %( عاملاً   1.9( عاملًا، وبنسبة ) 11)فيها  مجموع العاملين الكلي 
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ن  -6 تلتها  منثم  كل  هنجير(العباسي)   واحي  قرة  شوان,  العاملين  السابعةبالمرتبة    ,  عدد  بلغ  أذ   ،
( عاملين،  2( عمال، وغير الماهرين وعددهم )4( عاملين، والماهرين وعددهم )2)   فيها  الاداريين

 . لكل منهما %(  1.3( عمال، وبنسبة ) 8والمجموع الكلي للعمال )
 (1، أذ بلغ عدد العاملين الاداريين ) التاسعةبالمرتبة وليلان  سركران  تيوتلتها  ناحي - -7

 2024اعداد العاملين في صناعة الإعلان في محافظة كركوك لعام ( 3جدول )
 الرتبة  النسبة % المجموع غير الماهرون الماهرون الاداريون الوحدات الإدارية  ت

 1 69.4 408 103 198 107 مركز قضاء كركوك 1

 2 13.4 79 23 34 22 مركز قضاء الحويجة  2

 3 2.9 17 5 7 5 ناحية الزاب  3

 4 2.9 17 5 8 4 مركز قضاء داقوق 4

 5 2 12 3 6 3 ناحية تازة  5

 6 1.9 11 3 5 3 ناحيةالتون كوبري  6

 7 1.9 11 3 5 3 مركز قضاء الدبس 7

 8 1.4 8 2 4 2 ناحية شوان 8

 9 1.5 9 3 4 2 ناحية قره هنجير  9

 10 1.3 8 2 4 2 ناحية العباسي 10

 11 0.7 4 1 2 1 ناحية ليلان 11

 12 0.7 4 1 2 1 ناحية.سركران  12

 13 0 0 0 0 0 ناحية الرياض 13

 14 0 0 0 0 0 ناحية الملتقى 14

 15 0 0 0 0 0 ناحية الرشاد 15

 16 0 0 0 0 0 ناحية يايجي  16

  100 588 154 279 155 المجموع 17

   من عمل الباحث بالاعتماد على تحليل استمارة الاستبانة.  المصدر: 
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وفقاً لمعيار عدد العاملين   للعاملين بصناعة الإعلان في محافظة كركوك  (التوزيع الجغرافي3خريطة )
 2024لعام 

 
 (. Arc Gis10.8ومخرجات برنامج) (، 3جدول) معطيات  من عمل الباحث اعتماداً على   -المصدر: 

( عمال  4( عامل، وبلغ المجموع الكلي للعمال )1( عاملين، وغير الماهرين ) 2عامل، والماهرين )  
 .لكل منهما %( 0.7وبنسبة )

يايجي (  الرياض  )حي  وانكل من  وتلتها    -10 ال,الملتقى ,الرشاد,  لكل (  0وبواقع )  ةر عاشبالمرتبة 
، ويرجع السبب في قلة اعداد العاملين في هذه البلديات الاربعة الاخيرة الى قلة الطلب    منهما

 . مما يؤدي بدورة الى ضعف الانتاج

يعد معيار مساحة الارض من المعايير المهمة لقياس نوع  :    الدراسةمساحة الارض لمطابع منطقة    -4
الصناعة وتحديد المواقع الصناعية عامة, أذ أن هذا المعيار تتحدد من خلاله حجم الصناعة سواء كانت  

فضلًا أن مساحة صناعة الإعلان تختلف ما أذا كانت في داخل  ،  صناعات كبير أو متوسطة أو صغيرة
مراكز الاقضية الرئيسة أو في المناطق البعيدة عن مراكز المدن , أذ ان المناطق الرئيسة التي تتسم في  
وضرورة   المساحة  حجم  الاعتبار  بنظر  تأخذ  الصناعة  فأن  المرتفعة,  الايجارات  وذات  السكاني  التركز 
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تحديدها, بينما في المناطق البعيدة عن المركز وفي الاقضية والنواحي فأن مساحة الارض للصناعة تكبر  
تدريجياً لتوفر المساحات وبأسعار مناسبة للايجار أذا ما قورنت في ايجارات المركز , وهذا ما دفع أغلب 
الاسواق   في  لمنتجاتهم  صغيرة  عرض  مكاتب  تاجير  الى  المدن  مراكز  في  الإعلان  صناعة  اصحاب 
أو   الايجار  بأنخفاض سعر  يتسم  العلوي حيث  الطابق  العمل في  المكائن ومعدات  نجد  بينما   , الرئيسة 
الذي   محاكم كركوك  ذلك سوق  الامثلة على  ومن  المركز,  بعيدة عن  مناطق  في  مخازن  بتأجير  القيام 
يتوسط مركز المدينة أغلب أصحاب شركات الإعلان فيه لديهم مخازن على طريق الكورنيش في محافظة  

 (.4( والخريطة )4كركوك , ويمكن ملاحظة ذلك في محافظة كركوك من خلال معطيات الجدول )

 2024( مساحة مطابع الإعلان الكلية في محافظة كركوك لعام 4جدول )
 المرتبة  النسبة المئوية )%(  ( 2المساحة الكلية للمطابع )م ( 2مساحة القضاء )كم الوحدات الادارية 

 1 71.4 8140 389 مركز قضاء كركوك 

 2 12.7 1450 655 مركز قضاء الحويجة 

 3 3.6 410 598 مركز قضاء الدبس 

 4 3.1 350 1199 مركز قضاء داقوق 

 5 2.2 250 610 ناحية الزاب 

 6 1.8 210 420 ناحية التون كوبري 

 7 1.7 190 288 ناحية تازة خورماتو 

 8 1 110 654 ناحية قرة هنجير 

 9 0.9 100 829 ناحية شوان 

 10 0.8 90 512 ناحية العباسي 

 11 0.4 50 703 ناحية ليلان 

 12 0.4 45 646 ناحية سركران 

 13 0 0 0 ناحية يايجي 

 14 0 0 0 ناحية الملتقى 

 15 0 0 0 ناحية الرشاد 

 16 0 0 0 ناحية الرياض 

  100 11395 10186 المجموع 

 (.1المصدر: من عمل الباحث اعتماداً على استمارة الاستبانة وملحق )
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 2024( مساحة مطابع الإعلان الكلية في محافظة كركوك لعام 4خريطة ) 

من عمل    -المصدر: 
 (.Arc Gis10.8ومخرجات برنامج) (، 4جدول) معطيات  الباحث اعتماداً على 

الجدول )يش الى  4(  وخريطة)4ير  البالغة )( أعلاه  الكلية لمطابع صناعة الإعلان  (  11395المساحة 
بواقع 2م كركوك  قضاء  مركز  الاولى  المرتبة  في  جاء  أذ   , المحافظة  ونواحي  أقضية  حسب  موزعة   ,
)   2( م8140) وبنسبة  لمطابع صناعة الإعلان في محافظة    71.4,  الكلية  المساحة  اجمالي  %( من 

 ( وبلغ  الحويجة  قضاء  مركز  الثانية  بالمرتبة  وجاء  م 1450كركوك,   )2  ( وبنسبة  وجاء    12.7,   ,)%
( بواقع  الدبس  قضاء  مركز  الثالثة  م 410بالمرتبة   )2( وبنسبة  من    3.59,  الرابعة  بالمرتبة  وجاء   ,)%

%(, فيما جاءت بالمرتبة الخامسة ناحية    3.6, وبنسبة )2( م 350حيث المساحة قضاء داقوق أذ بلغ )
(  210%( , وتأتي بالمرتبة السادسة ناحية التون كوبري بواقع )2.2, وبنسبة )   2( م250الزاب بواقع )

  1.7, وبنسبة )   2( م190%( , وجاءت ناحية تازة خورماتو بالمرتبة السابعة بواقع )   1,8, وبنسبة )   2م
( بلغت  أذ  الثامنة  بالمرتبة  ناحية قرة هنجير  وتأتي  م %110(,   )2  ( وبنسبة  ناحية   1,  , وجاءت   )%

,   2( م90%( , وتأتي ناحية العباسي بالمرتبة العاشرة وبلغت )  0.9, وبنسبة )  2( م 100شوان بواقع )
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%(    0.4, وبنسبة )  2( م50وجاءت ناحية ليلان بالمرتبة الحادي عشرة أذ بلغت )%( ,    0.8وبنسبة )
%(   0.4, وبنسبة )  2( م45وجاءت ناحية سركران التابعة لقضاء الدبس بالمرتبة الاثنى عشرة وبلغت )

نواحي  , من  كل  تشمل  والتي  الإعلان  في صناعة  المتأخرة  الأدارية  الوحدات  جاءت  بينما 
 %( لكل منها    0أذ سجلت نسب تبلغ ))يايجي و الملتقى و الرشاد و الرياض( 

 .الدراسةكمية رأس المال في مطابع منطقة  -5

أذ يجب ،  يعد رأس المال أحد المقومات الاساسية لقيام الصناعة عامة وصناعة الإعلان خاصة     
المال من  الخاصة، ويعد عامل رأس  تكاليفه  لتغطية  أنشاء أي مشروع صناعي  بداية  المال  توفر رأس 
أكثر عوامل قيام الصناعة مرونة في الحركة , أي يمكن أستثمار راس المال وجلبة من أي مكان أخر أذا  

خصوصاً  ،  ما توفرت عوامل قيام الصناعة من موقع ومواد خام أولية وغيرها من عوامل توطن الصناعة
بعد أزدهار قطاع المصارف الحكومية والاهلية , فضلًا عن أنتشار منافذ الصيرفة مما سهل عملية نقل  
المال من مكان لاخر, ويتباين حجم راس المال في صناعة الإعلان من صناعة لأخرى من حيث نوع  
الصناعة وحجمها وقربها من مراكز الاسواق وبعدها وموقعها على طريق رئيس أو طريق فرعي , أذ كل 
الأول رأس   نوعين  الى  المال  ويقسم رأس   , انخفاضها  أو  الصناعة  كلفة  تعمل على زيادة  العوامل  هذه 
المال الثابت ويمثل المواد الثابتة كالاراضي والابنية والمكائن والاثاث وغيرها , أما النوع الثاني المتمثل  

ويتبين    .برأس المال المتغير يضم كل من شراء المواد الخام والسلع نصف المصنعة وأجور العمال وغيرها
التقنية   على  تعتمد  صناعية  عمليات  كانت  سواء  الصناعية,  العملية  مستوى  المقياس  هذا  خلال  من 
أزداد   كلما  المال  رأس  ربحية  ترتفع  أذ  اليدوي,  العمل  على  تعتمد  صناعات  هي  أم  الحديثة  والألات 
اليد   في  زيادة  يتطلب  الذي  اليدوي  الاستخدام  من  العكس  على  الالات,  تطور  وزاد  التقني   الاستخدام 

 (. 5( وخريطة )5العاملة مما يؤدي الى زيادة في التكاليف, كما موضح في جدول )

 2024( التوزيع الجغرافي لصناعة الإعلان بحسب رأس المال )الثابت والمتغير( في محافظة كركوك لعام 5جدول )

 الوحدات الادارية ت
مليون   الثابت  المال  رأس 

 دينار
المئوية   النسبة 

% 
مليون   المتحرك  المال  رأس 

 دينار
المئوية   النسبة 

 المرتبة  %

 1 68.9 5510.000 67.9 2870.000 قضاء كركوك  1
 2 13.5 1080.000 13.5 570.000 قضاء الحويجة  2
 3 2.4 190.000 3.4 145.000 قضاء داقوق  3
 4 3.1 245.000 2.6 110.000 قضاء الدبس 4
 5 1.3 100.000 2.2 95.000 ناحية الزاب  5
 6 2.2 180.000 2 85.000 ناحية تازة 6
 7 1.9 155.000 1.9 80.000 ناحية التون كوبري  7
 8 1.6 130.000 1.5 65.000 ناحية شوان 8



   2025لعام  ⦃10⦄العدد  ⦃32⦄مجلة جامعة تكريت للعلوم الانسانية المجلد  

 

 
122 

 9 1.6 125.000 1.4 60.000 ناحية قرة هنجير  9
 10 1.3 105.000 1.3 55.000 ناحية العباسي 10
 11 1.3 100.000 1.2 50.000 ناحية سركران  11
 12 0.9 75.000 0.9 40.000 ناحية ليلان 12
 13 0 0 0 0 ناحية يايجي  13
 14 0 0 0 0 ناحية الملتقى  14
 15 0 0 0 0 ناحية الرشاد  15
 16 0 0 0 0 ناحية الرياض 16
  100 7995.000 100 4225.000 المجموع 17

 المصدر: من عمل الباحث بالاعتماد على أستمارة الاستبانة 

الجدول) من  والبالغ   يتبين  الثابت  المال  رأس  بنسبة  الاولى  المرتبة  سجل  كركوك  قضاء  مركز  أن 
( مليار دينار  5.510.000%(, ورأس المال المتغير )  67.9( مليون دينار أي بنسبة ) 2870.000)

( نسبة  مستلزمات 68.9أي  توفر  الى  يعود  كركوك  قضاء  مركز  في  الاعلان  مطابع  تركز  وأن   ,)%
الانتاج التي اعطت الفرصة الى تطور ونجاح صناعة الإعلان, لكثرة الدوائر الحكومية بمختلف أنواعها  
والكردية  )العربية  المختلفة  باللغات  والمدارس  والمعاهد  والاهلية  الحكومية  الجامعات  انتشار  عن  فضلًا 
والتركمانية والسريانية( وما تحتاجه من مطبوعات وتسويق أعلاني, وعامل التنافس بين هذه المكونات زاد 
القدرة الشرائية  المادية التي اسهمت في زيادة  من الطلب على الاعلان , فضلًا عن ارتفاع الامكانيات 
لمحافظة   التابعة  والنواحي  الاقضية  من  المجاورة  للمناطق  سوقاً  منة  وجعل  القطاع  هذا  في  والاستثمار 
كردستان,   لاقليم  التابعة  ولاسيما  الاخرى  المحافظات  في  الصناعة  لهذه  أسواق  لفتح  ومجالًا   , كركوك 
بالمرتبة   وجاء  المحافظة,  في  الإعلان  صناعة  اسواق  أهم  من  تعد  التي  الانتخابات  عامل  عن  فضلًا 

%(   13.5( مليون دينار أي بنسبة ) 570.000الثانية مركز قضاء الحويجة, أذ بلغ رأس المال الثابت  ) 
%( , وجاءت هذه النسبة   13.5( مليون دينار, وبنسبة )1080.000, اما رأس المال المتغير قد بلغ )

المرتفعة بعد مركز قضاء كركوك وبأختلاف كبير عن باقي أقضية ونواحي المحافظة لعدة اسباب أهمها  
الحكومية  الدوائر  وأنتشار   , المحافظة  ومركز  القضاء  مركز  بين  المسافة  وبعد  السكان  اعداد  زياده 
زاد من حدة   وكذلك  الإعلان  منتجات  على  الطلب  من  زاد  مما   , وغيرها  ومعاهد  كليات  من  والتعليمية 
التنافس بين هذه الشركات الإعلانية على الاجهزة والتقنيات الحديثة لغرض المنافسة , مما أدى هذا الى  
بلغ مقدار  الثالثة قضاء داقوق, أذ  بالمرتبة  الثابت والمتغير على حداً سواء, وجاء  زيادة في رأس المال 

( الثابت  المال  )145.000رأس  بنسبة  دينارأي  مليون  بلغ    3.4(  فقد  المتغير  المال  رأس  أما   )%
%(, وجاءت بالمرتبة الرابعة ناحي الدبس, أذ بلغ مقدار رأس    2.4( مليون دينار وبنسبة )190.000)

( لها  الثابت  )110.000المال  وبنسبة  دينار,  مليون  بلغ   2.6(  فقد  المتغير  المال  رأس  اما   ,)%
%(, ويرجع سبب أنخفاض النسب وتأخر صناعة الإعلان في   3.1( مليون دينار وبنسبة )245.000)

قلة الدوائر الحكومية وعدم وجود كليات ومعاهد فيها, فضلًا عن قربها من   قضائي الدبس وداقوق الى 
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المال  رأس  بلغ  أذ  الحويجة,  لقضاء  التابعة  الزاب  ناحية  الخامسة  بالمرتبة  وتأتي  كركوك,  قضاء  مركز 
( مليون  100.000%(, أما رأس المال المتغير فقد بلغ )  2.2( مليون دينار وبنسبة ) 95.000الثابت )

( وبنسبة  الثابت    1.3دينار  المال  رأس  مجموع  بلغ  أذ  السادسة  بالمرتبة  تازة  ناحية  وتليها   ,  )%
دينار وبنسبة ) 85.000) بلغ )   2( مليون  فقد  المتغير  المال  اما رأس   , دينار  %180.000(  ( مليون 

التون    2.2وبنسبة )   ناحية  الثابت فكان من نصيب  المال  السابعة من رأس  للمرتبة  بالنسبة  أما   ,  )%
( بلغ  الذي  ) 80.000كوبري  وبنسبة  دينار  مليون  بلغ    1.9(  فقد  المتغير  المال  رأس  اما   ,  )%

%( , وجاء بالمرتبة الثالثة قضاء داقوق, أذ بلغ مقدار   1.9( مليون دينار عراقي وبنسبة )155.000)
( الثابت  المال  ) 145.000رأس  بنسبة  أي  دينار  مليون  بلغ    3.4(  فقد  المتغير  المال  رأس  أما   )%

 %(.  2.4( مليون دينار وبنسبة )190.000)

(التوزيع النسبي لمطابع صناعة الإعلان بحسب رأس المال المستخدم في محافظة كركوك  5خريطة )
 2024لعام 

  -المصدر: 
 (. Arc Gis10.8ومخرجات برنامج)(، 5جدول) معطيات   من عمل الباحث اعتماداً على
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بلغ مقدار رأس المال الثابت لها )   بالمرتبة الرابعة ناحي الدبس, أذ  ( مليون  110.000وجاءت 
%(,   3.1( مليون دينار وبنسبة )245.000%(, اما رأس المال المتغير فقد بلغ )  2.6دينار, وبنسبة ) 

الدوائر   قلة  الى  وداقوق  الدبس  قضائي  في  الإعلان  صناعة  وتأخر  النسب  أنخفاض  سبب  ويرجع 
بالمرتبة   وتأتي  كركوك,  قضاء  مركز  من  قربها  عن  فضلًا  فيها,  ومعاهد  كليات  وجود  وعدم  الحكومية 

( مليون دينار وبنسبة 95.000الخامسة ناحية الزاب التابعة لقضاء الحويجة, أذ بلغ رأس المال الثابت )
%( , وتليها ناحية    1.3( مليون دينار وبنسبة )100.000%(, أما رأس المال المتغير فقد بلغ )  2.2)

بالمرتبة السادسة أذ بلغ مجموع رأس المال الثابت ) %( , اما   2( مليون دينار وبنسبة )85.000تازة 
%( , أما بالنسبة للمرتبة السابعة    2.2( مليون دينار وبنسبة )  180.000رأس المال المتغير فقد بلغ )

بلغ ) الثابت فكان من نصيب ناحية التون كوبري الذي  ( مليون دينار وبنسبة  80.000من رأس المال 
(1.9  ( بلغ  فقد  المتغير  المال  رأس  اما   ,  )%155.000 ( وبنسبة  عراقي  دينار  مليون   )1.9    ,  )%

( مليون دينار عراقي  65.000وجاءت بالمرتبة الثامنة ناحية شوان , أذ بلغ مجموع رأس المال الثابت )
( )   1.5وبنسبة  بلغ  فقد  المتغير  المال  اما رأس   , وبنسبة ))%130.000(  دينار عراقي  مليون   )1.6  

المال  رأس  مجموع  وبلغ  كركوك  قضاء  لمركز  التابعة  هنجير  قرة  ناحية  التاسعة  بالمرتبة  وجاءت   ,)%
%( , اما مجموع راس المال المتغير فقد بلغ   1.4( مليون دينار عراقي وبنسبة )60.000لثابت لها )

(125.000( وبنسبة  عراقي  دينار  مليون  التابعة   1.6(  العباسي  ناحية  العاشرة  بالمرتبة  وتلتها   ,  )%
  1.3( مليون دينار عراقي وبنسبة ) 55.000لمركز لقضاء الحويجة فقد بلغ مجموع رأس المال الثابت )

بلغ )  %(, و جاءت    1.3( مليون دينار وبنسبة )105.000%( , اما مجموع راس المال المتغير فقد 
لها   الثابت  المال  رأس  مجموع  وبلغ  الدبس  قضاء  لمركز  التابعة  سركران  ناحية  الاحدى عشرة  بالمرتبة 

(50.000( وبنسبة  عراقي  دينار  مليون  بلغ    1.2(  فقد  المتغير  المال  رأس  مجموع  اما   ,  )%
%( , وجاءت بالمرتبة الاخيرة ناحية ليلان فقد بلغ مجموع رأس    1.3( دينار عراقي وبنسبة )100.000)

( الثابت  )40.000المال  وبنسبة  عراقي  دينار  مليون  المتغير   0.9(  المال  رأس  مجموع  وبلغ   ,  )%
دينار عراقي وبنسبة )75.000) المتخلفة والمتأخرة في صناعة   %( أيضاً.  0.9(  النواحي  وقد جاءت 

الإعلان في المراحل )الثالثة عشرة والرابعة عشرة والخامسة عشر والسادسة عشر( وهي كل من نواحي  
%(,  0)يايجي والملتقى والرشاد والرياض(, أذ سجلت كل منها مجموع رأس المال الثابت والمتغير بنسبة )

ويعود سبب تأخر هذه النواحي الى عدم أمكانياتها توفير مستلزمات صناعة الإعلان وفي مقدمتها رأس  
   (.4كما في خريطة ), المال الثابت والمتغير فيها 
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 .الدراسةكمية الانتاج في مطابع منطقة المحور الثاني : 

كميات الانتاج هي الثمرة النهائية والمحصلة لكل صناعة، وقد تباينت كميات الانتاج في صناعة  
المنتج   على  الطلب  لحجم  تبعاً  وذلك  لأخر  وقت  ومن  لأخر  مكان  من  كركوك  محافظة  في  الإعلان 

لكلوالامكانيات   ادارية  المتوفرة  إذ وحدة  من    ،  في   (6)والخريطة  (  6)  الجدولمعطيات  يتبين  الخاص 
 محافظة  ما يلي: الكميات الانتاج لصناعة الإعلان في 

 2024محافظة كركوك )بالمتر المربع( لعام ن بصناعة الاعلا مطابع كمية انتاج ( 6ول )جد

 )%(  لكس ياعلان ف الوحدات الإدارية  ت
شاشات  
 ضوئية

 )%( 
الكلمات  
 والاشكال 

 )%( 
اعلان  
 بلوتر

 )%( 

 94.7 7100 67 14260 75.4 2300 69.5 113000 كركوكمركز قضاء  1
 0 0 1.4 298 0 0 0.9 1600 شوان ناحية   2
 0 0 2 430 2.6 80 1.7 2700 تازة ناحية  3
 0 0 1.5 310 1.6 50 1.9 3100 قرة هنجير ناحية   4
 0 0 0.6 130 0 0 0.7 1100 ليلان ناحية   5
 0 0 0 0 0 0 0 0 يايجي ناحية  6
 0 0 2.1 450 0 0 1.6 2600 التون كوبري ناحية   7
 0 0 0 0 0 0 0 0 ملتقى ناحية ال  8
 0 0 2.4 510 0 0 2.3 3800 داقوق ناحية   9

 0 0 0 0 0 0 0 0 رشاد ناحية ال 10
 0 0 2.3 480 3.3 100 2.3 3600 دبسناحية ال  11
 0 0 0.7 152 0 0 0.6 950 سركران ناحية   12
 5.3 400 15 3200 13.1 400 13.5 22000 الحويجة مركز قضاء  13
 0 0 3.6 760 3.9 120 3.8 6200 زاب ناحية ال 14
 0 0 1.4 290 0 0 1.2 1900 عباسي ناحية ال 15
 0 0 0 0 0 0 0 0 رياض ناحية ال 16

 100 7500 100 21270 100 3050 100 162550 المجموع 
 المصدر: من عمل الباحث بالاعتماد على تحليل استمارة الاستبانة.   

انتاج    تصدرت  -1 في  الاولى  المرتبة  كركوك  قضاء  مركز  الضوئية    إعلانات بلدية  والاحرف  الفليكس 
والبلوتر   الضوئية  كميتهالشاشات  م 7100،  14260،2300،  113000)  ما  التوالي،  2(   على 

 ( %، من مجموع أنتاج محافظة كركوك. 94.7، 75.4،  67،  69.5وبنسبة )
أنتاج   -2 في  الثانية  المرتبة  الحويجة  قضاء  مركز  بلدية  الضوئية    إعلانات سجلت  والشاشات  الفليكس 

و  والبلوتر  الضوئية  قدرهاوالاحرف  أنتاج  م 400،  3200،  400،  22000)  بكميات  وعلى    2( 
 محافظة. في النتاج لأمجموع ال( % 5.3،  15، 13.1، 13.5وبنسب )التوالي، 
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الحويجة    جاءت  -3 لقضاء  التابعة  الزاب  ناحية  الفليكس ببلدية  اعلانات  انتاج  في  الثالثة  المرتبة 
  ، وبنسب 2( م 760،  120،  6200)  وبكميات أنتاج قدرهاالضوئية    حرفالضوئية والا  والشاشات 

   , لكل منها وعلى التوالي. ( 3.6%، 3.9، 3.8)
الفليكس والاحرف الضوئية   في أنتاج إعلانات المرتبة الرابعة  في  بلدية مركز قضاء داقوق    تلتها -4

 .(%2.4،  2.3على التوالي، وبنسبة )  2( م510، 3800بواقع )
المرتبة الخامسة في انتاج اعلانات الفليكس والمرتبة الخامسة  ببلدية مركز قضاء الدبس    جاءت  -5

على   الضوئية  الشاشات  اعلانات  في  الرابعة  المرتبة  سجلت  كما  الضوئية  الاحرف  اعلان  في 
 (%.  3.3، 2.3، 2.2، وبنسب ) 2( م 100، 480، 3600التوالي بواقع )

هنجير -6 قرة  ناحية  بلدية  السادسة    سجلت  إعلانالمرتبة  أنتاج  )  في  بواقع  م3100الفليكس   )2  ،
  1.6، وبنسبة )2( م 50%(، والمرتبة السادسة في اعلانات الشاشات الضوئية ب )1.9وبنسبة )

من  %(    1.5، وبنسبة ) 2م  (310)  اعلانات الاحرف الضوئية ب   في انتاج%(، والمرتبة الثامنة
 .  مجموع إعلانات الأحرف الضوئية في المحافظة

تازة    تليها   -7 ناحية  السابعة  ببلدية  أنتاج إعلانات المرتبة  ، وبنسبة  2( م 2700الفليكس بواقع )  في 
%(، والخامسة   2، وبنسبة )2( م430إعلانات الاحرف الضوئية بواقع )ب %(، والسابعة    1.7)

 .%(2.6وبنسبة )  2م  (80اعلانات الشاشات الضوئية وبواقع ) أنتاج في 
الثامنة   -8 المرتبة  كركوك  قضاء  لمركز  التابعة  كوبري  التون  ناحية  بلدية  اعلانات    بإنتاجسجلت 

الضوئية  لأحرف%(، وبالمرتبة السادسة في اعلانات ا 1.6، وبنسبة )2( م 2600الفليكس بواقع )
 %(.   2.1، وبنسبة )2( م450ب )

الحويجة    جاءت   -9 لمركز قضاء  التابعة  العباسي  ناحية  التاسعة  ببلدية  إعلانات المرتبة  أنتاج    في 
%(، وبالمرتبة العاشرة في اعلانات الاحرف الضوئية    1.2، وبنسبة ) 2( م1900الفليكس بواقع )

 %(. 1.4، وبنسبة )2( م290ب )
الفليكس    بأنتاج إعلانات المرتبة العاشرة    في  ناحية شوان التابعة لمركز قضاء كركوك  تليها ترتيباً   -10

م1600)  نحو   )2( وبنسبة  الضوئية    0.9،  الاحرف  اعلانات  في  التاسعة  والمرتبة  بواقع  و %(، 
 %(.   1.4، وبنسبة ) 2( م 298)

سجلت ناحية ليلان التابعة لمركز قضاء كركوك المرتبة الحادية عشر في انتاج اعلانات الفليكس   -11
الثانية عشر في اعلانات الاحرف الضوئية ب 0.7، وبنسبة )2( م1100بواقع ) %(، والمرتبة 

 %(. 0.6، وبنسبة ) 2( م 130)
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نحو  اعلانات الفليكس  أنتاج  قضاء الدبس في  مركز  جاءت بالمرتبة الاخيرة ناحية سركران التابعة ل -12
م 950)  )2( وبنسبة  الاعلانات  0.6،  صناعة  في  عشر  الحادية  المرتبة  وفي   للأحرف%(، 

 %(.  0.7، وبنسبة )2م  (152الضوئية بواقع )
في  صناعة من صناعات الاعلان    ةالرياض أيو يايجي والملتقى والرشاد    واحيلم تسجل كل من ن  -13

 . للاسباب الوارد ذكرها سابقاً  بشكل نهائيالمحافظة 
4202محافظة كركوك لعام في  صناعة الاعلان مطابع كمية انتاج ( 6) خريطة  

 
 (.Arc Gis10.8ومخرجات برنامج)(، 6جدول )معطيات  من عمل الباحث اعتماداً على -المصدر:
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 النتائج والمقترحات: 

 -عن جملة من النتائج وكما يأتي : الدراسةمخض اولأ : النتائج : ت

تسويق    الدراسةبين   -1 في  مساحتها  حيث  من  كركوك,  محافظة  في  الإعلان  وصناعة  حجم  أهمية 
الأقتصادية تجسد   المخرجات  والتي  بالمحافظة,  الانتاجية  والمشاريع  الصناعية  الأنشطة  لمختلف 

ملامح صورتها الحالية بواقع مطابع الإعلان وأثارها الأقتصادية والأبداعية في سوق العمل ونتاجاته  
 التنموية فيها. 

المحلي  -2 المستوى  مكانياً على  توزيع مطابع الاعلان ومستوى توطنها  تباين واضح في مجال  وجود 
للمحافظة ووحداتها الادارية, طبقاً لمستوى وتأثير الأنشطة الصناعية السائدة وحجوم السكان فيها, إذ 
وبواقع   والمتوسطة,  الصغيرة  مطابعه  واعداد  حجم  حيث  من  الاول  الترتيب  كركوك  قضاء  يتصدر 

الحويجة 92( مطابع متوسطة وبأجمالي قدره)4( مطبعة صغيرة و)88) ثانياً قضاء  يليه  ( مطبعة, 
( مطابع, وينطبق ذلك على تصدر 4( مطبعة, ثم قضاء داقوق بالمرتبة الثالثة وبنحو )20وبواقع )

لعام   المحافظة  في  المال  ورأس  الارض  ومساحة  العاملين  عدد  معايير  الى  بالنسبة  كركوك  قضاء 
2024 . 

عن تصدر قضاء كركوك المرتبة الأولى في انتاج اعلإنات الفيلكس والاحرف الضوئية   الدراسةكشف  -3
كميته)  ما  م14260,  2300,  113000والبلوتر  بالمرتبة  2(  يليها  المحافظة,  انتاج  مجموع  من   ,

الضوئية   والاحرف  الضوئية  والشاشات  الفيلكس  اعلانات  انتاج  في  الحويجة  قضاء  مركز  الثانية 
, على التوالي ويرجع السبب في تصدر  2( م400,  3200,  22000والبلوتر وبكميات انتاج قدرها)

الوحدتين الاداريتين المذكورتين الى الحجم السكاني الكبير وسعه السوق وكثرة مطابع الاعلان فيها  
 وبخاصة مركز قضاء كركوك .

 -ثانياً : المقترحات :
 فأنه يقترح الأتي : الدراسةأنسجاماً الى ما توصل اليه  

المحافظة   -1 في  الإعلان  مطابع  توزيع  مجال  في  المتوازن  التنموي  بالتخطيط  الأهتمام  ضرورة  
 وبالشكل الذي يتلائم وطبيعة التوزيع المتجانس وحجم السكان فيها 

العمل على دعم أصحاب المطابع الأهلية وتوسيع نشاطهم الإعلاني من خلال السماح لهم في   -2
استيراد المكائن والأجهزة الحديثة الداخلة في مجال الصناعة المذكورة وبما يحقق النمو الصناعي  

 وزيادة الانتاج فيها . 
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المتخلفة   -3 المناطق  في  الاقتصادي  النشاط  تعزيز  شأنها  من  تنموية  صناعية  سياسات  أتباع 
صناعياً في المحافظة لتحقيق الاستقرار الأقتصادي والأجتماعي لسكانها والقضاء على مظاهر  

  البطالة وفتح أفاق جديدة في توفير فرص العمل وتحقيق المستوى الأقتصادي للأفراد فيها .
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