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Media Content of Female 
Influencers on Instagram: A 

Descriptive Study 
A B S T R A C T   
 

This study aims to introduce the media content of 

influencers on the Instagram, by clarifying the 

concept of influencers and their types, whether 

influencers in the field of fashion, beauty, 

lifestyle, or other fields. This study also includes 

highlighting their distinctive characteristics and 

features, such as the ability to communicate with 

the public,  influencing purchasing decisions, and 

the importance of originality and credibility in 

building a fan and artistic base. The study 

addresses their characteristics, features, and the 

roles they play in society, including how they use 

social media platforms as promotional and 

marketing tools, which provides a sufficient 

understanding of the role they play in multiple 

fields. 
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 دراسة وصفية ــ نستغرام إعلى تطبيق للمؤثرات  الإعلامي حتوى الم
 جامعة تكريت  -كلية الآداب  /ية عماد عزيز خليلآ

 جامعة تكريت  -كلية الآداب  /سعد سلمان المشهداني
 :الخلاصة
عن طريق    إنستغرام، تطبيق    لى مؤثرات علل  الإعلامي  محتوى الإلى التعريف ب  تهدف هذه الدراسة        

المؤثرات   مفهوم  مجالات    هن  أنواعو توضيح  أو  الحياة،  نمط  الجمال،  الموضة،  مجال  في  مؤثرات  سواء 
كما   تسليطأخرى.  الدراسة  هذه  على    تتضمن  القدرة  مثل  لهن  المميزة  والسمات  الخصائص  على  الضوء 

بناء قاعدة جماهيرية  و التواصل مع الجمهور،   التأثير في قرارات الشراء، وأهمية الأصالة والمصداقية في 
الدراسة  وفنية. يقمن    وستتناول  التي  والادوار  وسماتهن   كيفية    خصائصهن   ذلك  في  بما  المجتمع  في  بها 

فهم  استخدامهن   يوفر  مما  والتسويق،  للترويج  كأدوات  الاجتماعي  التواصل  الدور  فكا  ا  لمنصات  حول  يا  
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http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
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 الذي يلعبن ه في مجالات متعددة. 
 
محتوى المؤثرات  -تطبيق إنستغرام   -المؤثرات  :لكلمات المفتاحيةا  

 المقدمة 

رئ          كمنصات  الاجتماعي  التواصل  وسائل  برزت  المتسارع،  الرقمي  عالمنا  للتواصل  يسفي  ة 
إنستغرام   لتطبيق  وكان  الأالوالتأثير،  التحول.    كبرنصيب  هذا  ظهرت و في  إنستغرام،  شعبية  تزايد  مع 

خلال   من  المتابعين  من  واسعة  جماهيرية  قاعدة  بناء  في  نجحن  اللواتي  المؤثرات  من  متميزة  مجموعة 
المؤثرات  صفحات  إلى التعريف بماهية محتوى    هذه الدراسة  هدفوتالجذاب والمتنوع.    الاعلامي  محتواهن

توضيح مفهوم المؤثرات، أنواعهن، وخصائصهن وسماتهن، إضافة إلى   عن طريقعلى تطبيق إنستغرام،  
الرقمي التسويق  المجتمع، لاسيما في مجال  يلعبنها في  التي  الحيوية  تلعبه و   الأدوار  الذي  الكبير    الدور 

المؤثرات في تشكيل الاتجاهات الثقافية والاجتماعية وتوجيه السلوكيات الاستهلاكية في العصر    صفحات 
 .الحديث 

الإطار المنهجي للدراسة  الأول:المبحث   

مشكلة الدراسةأولًا:   

إلى أهمية القراءة المسبقة بعناية فائقة لأجل فهم طبيعة المشكلة والتي  المشكلة البحثية  تستند            
العلمية العميقة بالجدية والأهمية  يتأتى ذلك عن طريق صياغة عبارة محددة   .دوما  ما تتسم  ويمكن ان 

تكون عنوانا  للدراسة، وتحدد المشكلة على شكل تساؤل رئيس تشتق منه الأسئلة الفرعية وتشكل جوهر  
ال العلمي،    بحث لمشكلة  البحث  منهجية  صفحة  2019)المشهداني،  قلب    (73،  فمن  مليءٍ  ،  عالمٍ 

تساؤل    عن  تقصيالتي تقدم عبر تطبيقات التواصل الاجتماعي، دفع الباحثة الى الالمحتويات المتنوعة  ب
  تنبثق منهوالذي  ،  (المؤثرات على تطبيق إنستغرام ؟  الإعلامي الذي تقدمه  محتوى الما  )  رئيس يتمثل بـ

 :   أتيأسئلة أخرى تتمثل بما ي

 إنستغرام؟ ما أنواع المؤثرات على تطبيق  .1
   إنستغرام؟ما الخصاص التي يتمتعن به المؤثرات في تطبيق   .2
 إنستغرام؟ ما سمات المؤثرات في تطبيق   .3
 إنستغرام؟ المؤثرات في تطبيق بها ما الادوار التي يقمن  .4

 

 الدراسةأهمية  ثانياً:
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العلمية من أهم الركائز التي تدعم تقدم المجتمعات وتطورهـا، فهـي تسـاعد   والدراسات   تُعد البحوث 
فــي إعطــاء بصــمة  ا  كبيــر  ا  فهــي تلعــب دور  ،علــى فهــم العــالم مــن حولنــا وحــل المشــكلات التــي تواجهنــا

 . (167، صفحة 2000)العبد،  مهمة لميدان العلم بشكل عام والمجال التي تنتمي اليه بشكل خاص 

 تتضمن: هذه الدراسةوفي هذا الصدد تجد الباحثة ان أهمية 

ســد نقصــا  فــي المكتبــة الإعلاميــة العرويــة علــى نحــو  ت ه الدراســةوتتمثــل فــي ان هــذ  علميــة:أهميــة  -1
تتنــاول محتــوى صــفحات المــؤثرات  دراســات عـام والمكتبــة العراقيــة علــى نحــو  خــاص، والتــي تفتقـر الــى 

حـــديث مـــن اتجاهـــات الصـــحافة  واتجـــاهمـــن صـــحافة الهـــات  المحمـــول كجـــزء  إنســـتغرام،علـــى تطبيـــق 
 والاعلام الرقمي.

الارتقـاء بمسـتوى الـوعي المجتمعـي وتتمثل في كـون هـذه الدراسـة تسـاعد علـى : مجتمعية أهمية    -2
ــؤثرات  ــفحات المــ ــأثير محتــــوى صــ ــن خــــلال عــــرى تــ ــىمــ ــق  علــ ــتغرامتطبيــ ــة  إنســ ــالاتهم المختلفــ بمجــ
 وانتماءاتهم وطبيعة ما يقدمن ه من محتوى الى المجتمع.

: الدراسةثالثاً : أهداف   

ثرات وسماتهن  ؤ الم الإعلامي الذي تقدمه محتوى التهدف الدراسة من خلال موضوعها الى )معرفة 
:هي عدة هدافأ تدرجت منه في المجتمع بشكلٍ عام( نستغرام و إوادوارهن في تطبيق   

إنستغرام. التعرف الى أنواع المؤثرات على تطبيق  -1  

إنستغرام. تطبيق على التعرف الى الخصاص التي يتمتعن به المؤثرات  -2  

.نستغرامإتطبيق  علىالتعرف الى سمات المؤثرات  -3  

نستغرام. إتطبيق   علىالمؤثرات   بهامعرفة الادوار التي يقمن   -4  

الدراسةمنهج  رابعاً:  

هذ  في  الوصفي  المنهج  على  الباحثة  طبيعة    الدراسة  هاعتمدت  وص   ناحية  من  الأنسب  يعد  لكونه 
بشكلٍ دقيق، إذ يركز هذا المنهج   إنستغرام  على تطبيق  المؤثرات   الإعلامي الذي تقدمه صفحات   محتوى ال

منهجي   بشكل  بالظاهرة،  المرتبطة  والعوامل  الخصائص  تحديد  خلال  من  للظاهرة  الراهنة  الحالة  على 
 .(309، صفحة 2024)المشهداني، منهجية البحث الإعلامي،   لتحقيق فهم متكامل للظاهرة المدروسة

 : لدراسة خامساً: مصطلحات ا

كل ما تتضمنه وسائل الإعلام من محتوى مكتوب، أو مرئي، أو مسموع.  "المحتوى الإعلامي:   .1
تلبية   بهدف  وذلك  وغيرها؛  واجتماعية،  وفنية  وسياسية  اقتصادية  مختلفة  موضوعات  ويتناول 
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، صفحة  2023)طاهات و الخطيب،    ".رغبات الأفراد واحتياجاتهم حيال الموضوعات المختلفة
225 ) 

لمشاهير أو الشخصيات العامة على وسائل التواصل الاجتماعي،  "ا  ويقصد المؤثرون   المؤثرات: .2
أو شخصية ذات شهرة أو من مشاهير الانترنت أو رجل إعمال لديها مكانة اجتماعية معينة ولها  
تأثير على مواقع التواصل الاجتماعي، غالبا  ما تكون محل اهتمام كبير للجمهور وترتبط ارتباطا   

 . (674، صفحة  2024)سلمان و خليل،   وثيقا  بالمصالح العامة بالمجتمع".
المتنوعة فضلا  عن المزايا   الفيديوهات القصيرةو تطبيق متخصص بنشر الصور  تطبيق انستغرام: .3

يوفرها التي  عام  المتعددة  تأسس  إلى ،  2010،  للتطورات  ومواكبته  وتجدده  تطوره  ودفع 
 ( 54-53، الصفحات 2021)سلمان ح.،   استمراريته.

المؤثرات خصائصهن وانواعهن ومحتواهن في إنستغرام الثاني:المبحث   

  الاجتماعي:مفهوم المؤثرات في مواقع التواصل   أولًا:   

يمكن استخدام كلمة المؤثرات للدلالة على نساء يمتلكن تأثيرا  واسعا  في مواقع التواصل الاجتماعي ويتنوع  
يشاركن   إذ  اليومية،  والحياة  والسفر  والجمال  الأزياء  بين  بنشره  يقومن  الذي    وآرائهن    تجاروهن    المحتوى 

متابعيهن   مع  وينقلن    ويتواصلن    وأفكارهن  الجمهور  تأثير    إليهم  مع  لديهن  يكون  وقد  الإيجابية.  الرسائل 
محددة   منتجات  ترويج  في  حتى  أو  الحياة  نمط  أو  الموضة  اتجاهات  توجيه  في  احميدة، كبير  )بن 

 .  (76، صفحة  2023

 يفي مواقع التواصل الاجتماع راتأنواع المؤثثانياً : 

أثـرت بشـكل كبيـر  المـؤثرات التـيظهـور ظـاهرة   العالم  شهد   الاجتماعي  مواقع التواصلمنذ ظهور  
بشــعبية واســعة علــى وســائل التواصــل الاجتمــاعي،  إذ تتمتــع المــؤثرة والاتصــالات،علــى صــناعة التســويق 

لقـى اهتمامـا  يهـذه الظـاهرة التزايد في  ودأو  وتوجهاتها، اوتتأثر بآرائه امتلك قاعدة جماهيرية تتابع محتواهتو 
ــة،  ــات التجاريـ ــركات والعلامـ ــن الشـ ــرا  مـ ــؤثر  إذ كبيـ ــع المـ ــراكة مـ ــبحت الشـ ــة ات أصـ الـ ــرة الفع  ــن الطـ ــدة مـ واحـ

 .للوصول إلى الجماهير وتسويق المنتجات والخدمات 

خمـس فئـات تعتمـد  المـؤثرات إلـى، قاموا بتقسيم 2019عام  Lauchmetrics في دراسة أجرتهاو 
آلاف متــابع وحتــى النجــوم  10تتنــوع هــذه الفئــات بــين النــانو الــذين يمتلكــون أقــل مــن  متــابعيهم،علــى عــدد 

ومن المهم التنبيه إلى أن هـذه التصـنيفات قـد تختلـ  مـن منصـة  .متابعمليون   2الذين يمتلكون أكثر من  
، Territory Influence مديرة التسويق الدولي في Delphine Benedic اجتماعية إلى أخرى، وقدمت 

، فيمـا  فـي عـالم التسـويق والتواصـل الاجتمـاعي نوأثـره ات تحليلا  مفصلا  لهذه الأنواع المختلفـة مـن المـؤثر 
تفـاوت قـوتهم  موكيفيـة تقسـيمهم وفهـ المؤثرات هذه الدراسات والتصنيفات الضوء على أهمية وتأثير سلطت  
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وتــأثيرهم علــى الجمــاهير، ممــا يســهم فــي إشــراكهم بشــكل أفضــل فــي اســتراتيجيات التســويق وونــاء علاقــات 
 .Chevalier, 2020, p)حسب نوع تأثيرهم كالاتي   وتقسم المؤثرات ،  مستدامة مع الجماهير المستهدفة

12 et 13): 

 :التأثير )النانو( اتمحدود راتالمؤث .1

يتميـــزن و  ،ن  مـــع متـــابعيه ن  شـــغفه يشـــاركن  ات النـــانو علـــى أنهـــم مســـتهلكات يمكـــن تصـــنيف المـــؤثر 
المُنتجــات مــن  ن  يُرســل لهــو لمنتجــات أو الخــدمات بــدون مقابــل مــالي د والمصــداقية بعــرى ابــالالتزام الشــدي

ــ ــة مجانــ ــات التجاريــ ــا نليختبر  ا  العلامــ ــنقلن هــ ــليــ ــوره ن  روهاتجــ ــتص  ن  لجمهــ ــو  .المخــ ــوره د يُعــ ــ ن  جمهــ  ا  مجتمعــ
 .جمهورهم مساعدةبقدرة قوية على  المؤثرات النانو متخصصا  ويتمتعن  

 :التأثير المنخفض ات)ميكرو( ذو  التأثير جزئيو اتالمؤثر  .2

مـع  نصـداقيتهوم نجمهـوره قـوةب ن  يتميـز و  ن  تحريـري خـاص بهـأسـلوب  ن  على المجتمع ولديهنات  مدم  هن  
 ولكــن لا يطــالبن   ا  المنتجــات مجانــ ن  ييتلقــ نانهــكمــا . علــى التفاعــل معــه نقــدرتهبالإضــافة الــى  نمجــتمعه

 المالي.بالتعويض 

 :من الطبقة المتوسطة اتالمؤثر  .3

القـــرب الـــذي أقـــاموه مـــع  نأقـــل لتكريســـه لمتـــابعيهم، ممـــا يفقـــده ا  ويملكـــن وقتـــن ذوات الظهـــور المتوســـط هـــ
 للظهور.فرص متعددة  ن  ولديه ن  يُعترف بعملهو  الشهرة،مجتمعهم لصالح 

 الذكيات: اتالمؤثر  .4

بشــكل أكبــر مــن  نمنشــوراتهب الاهتمــاممحتــوى عــالي الجــودة ويــتم  ن  ئوينشــ نفــي مجــالاته هــن  المحترفــات 
يمكـن ان تصـل إذ  قويـا ، تـأثيرا   داخـل المجتمـع الـذي ينتمـون إليـه، ويمـتلكن    وهـن معروفـات   الفئات الأخـرى 

 ن  بـالتزامه ا  مرتبطـ نومع ذلك قـد لا يكـون حجـم مجـتمعه تجاري،دولار لكل إعلان   25،000إلى    ناجوره
 .النهائي

 النجمات: اتالمؤثر  .5

متنوع ا وغير متجانس  ا  جمهور  يمتلكن  و  ات % فقط من المؤثر 0.33نخبة الشبكات الاجتماعية ويمثلن  ن  ه
يمكـن أن تصـل إذ  محتـواهن،ويـؤثر علـى أصـالة  نمما يعكـس عـدم اسـتقلاليته بعيدة،  ن  بأتباعه  ن  وعلاقته
 دولار لكل إعلان تجاري. 100،000إلى  نأجوره

 وتخصصاتهم : اتمجالات المؤثر   ثالثاً :

  أنواع عدة هي:إلى  ن  إذ تقسم تخصصاته المؤثرات،من قبل  في مجال صناعة المحتوى يظهر التنوع 
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يشمل ذلـك و  ن  ويومياته ن  في هذا المجال بعرى نمط حياته ات المؤثر  من  يق اة:مجال أسلوب الحي .1
الاجتماعيــة وطريقـــة  ن  أنــواع علاقــاته يتنــاولن  كمـــا  اليوميــة ن  المعيشــية وســلوكياته ن  قــيمهل ا  عرضــ
 الشخصــيوالترفيــه فــي اســتهلام المــوارد،  قهن  الضــوء علــى طــر  يســلطن  و  ،مــع الآخــرين ن  تفــاعله

 . (Virginie, 2015) فيه ن  شللعالم الذي يع ن  للملابس ونظرته نفي كيفية اختياره يشاركن  و 
تتعلـق بالجمـال وصـناعة ضـوعات فـي هـذا المجـال مو ات المـؤثر  ن  تنـاولي :مجال الجمال والموضـة .2

، فضـلا  بعرضـها وشـرح طريقـة اسـتخدامها ن  مـيبـرزن أحـدث مستحضـرات التجميـل ويقو   الموضـة
فـي مجـالات مختلفـة مــع  بإنشـاء محتـوى حـول تصـميمات الملابـس ويشـاركن   ن  مـيقن  الـى انهـ عـن

 ,ISABELLE) نصائح حول تنسيقات الملابس وكيفية الحفاظ على الأناقة  يقدمن   و  المصممين
2016) . 

جذب انتباه المتابعين عبر وسائل التواصل ب ن  قمي:  في مجال الرياضة واللياقة البدنية  اتالمؤثر   .3
بتقـديم  عـن طريـق ، الاجتماعي عن طريق تسليط الضوء على نمـط حيـاة صـحي ونشـاا رياضـي

التحفيــز وتشــجيع المتــابعين  فضــلا  عــننصــائح حــول التمــارين البدنيــة المناســبة والنظــام الغــذائي، 
 . (Mura, 2017) لتحسين أسلوب حياتهم

للمســتهلكين الــذين يبحثــون عــن أفضــل  ات مرشــد  ات المــؤثر  عــدُ ت :فيمــا عتعلــق بمجــال التينولوجيــا .4
بتجــارب شخصــية علــى الأجهــزة، ممــا يســاعد  ن  مــويق ن  خبــراته يشــاركن   إذ  ،المنتجــات التكنولوجيــة

المتابعين في اتخاذ قرارات مستنيرة حول التكنولوجيا التي يختارونها بناء  على تجارب وآراء خبراء 
 .(kolsquar, 2021) المجال
 المؤثرات: رابعاً: خصائص

سواء على منصات التواصل الاجتمـاعي أو فـي مجـالات أخـرى بخصـائص فريـدة   ات المؤثر تميز  ت
 بـين الجاذبيـة الجسـدية، التفاعـل الاجتمـاعي، الجـدارة بالثقـة،الخصائص تتنوع و  نتسهم في جذب جمهوره

يعكـس المظهـر و . فـي مجـالات معينـةالاجتماعيـة  والتـزامهن  بالقضـاياالصدة والشفافية    المشاركة،  الخبرة،
، فـــي حـــين تُظهـــر الجـــدارة بالثقـــة مـــدى ةمـــن جاذبيـــة المـــؤثر  ا  أساســـي ا  الجســـدي والألفـــة مـــع المتـــابعين جانبـــ

فـي حـين  عنهـا للمجـالات التـي يتحـدثن   ن  آخـر يعكـس مـدى فهمهـ  ا  الخبرة بعـد   وتمثل  ن  وتأثيره  ن  مصداقيته
تعكس المشاركة إشعار المتابعين بالقرب. ولعامل الصدة أهمية كبيرة في جذب اكبـر قـدر مـن المتـابعين، 

ويمثـل  ن  بالقضـايا الاجتماعيـة أهميـة كبيـرة لـدى النـاه لكونـه يعبـر عـن محـيطه  ات كما يشكل التزام المؤثر 
 :  (78، صفحة 2023)بن احميدة، بالآتي  ات ، وتتمثل خصائص المؤثر ن  صوت لنقل ما يجول بدواخله

 

  :الجاذبية .1
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يــتم  إذ  ،مظهر الخــارجي للمــؤثرالبــ تمثــل، حيــث تات ة للمــؤثر الجاذبيــة مــن الخصــائص الرئيســ دُ تعــ
 وجاذبيــة. أكثــر شــهرة واجتماعيــة ن  علــى أنهــ ذوات المظهــر الجــذاب والقــوام الممشــوة  ات النظــر إلــى المــؤثر 

، وان مــن الهويــة المجهولــة يمكــن اعتبــارهم جــذابينأصــحاب وقــد أظهــرت الدراســات أن مشــاهير الإنترنــت 
أحــد عناصــر لكــون الجاذبيــة تمثــل  ا  جــذاب ا  مظهــر  تمتلــك ةالجيــد هــو ان يــتم اختيــار مــؤثر  التســويق متطلبــات 

مثــــال: يُظهــــر تــــأثير  .(49، صــــفحة 2020)داؤد،  ر فــــي وســــائل التواصــــل الاجتمــــاعيؤثمصــــداقية المــــ
عــزز دورهــن كمصــدر موثــوة علــى يتو لــديهن الجاذبيــة الجســدية للمــؤثرات الإنــاث فــي زيــادة عــدد المتــابعين 
 .على الموضة كزرتالممنصات التواصل الاجتماعي، خاصة في سياة التسويق 

  :الجدارة بالثقة. 2

ساســية لمصــداقية المصــدر، حيــث يميــل المســتهلكون إلــى الثقــة فــي الابعــاد الأ أحــد الجــدارة  مثــلتُ 
التــي  بــنفس مســتوى الثقــة ى الأشــخاص العــاديينلا يحظــ موثــوة، وقــد المعلومــات التــي تــأتي مــن مصــدر 

ويُســلط الضــوء علــى أهميــة الصــور المســتخدمة فــي وســائل التواصــل الاجتمــاعي كمــا  المــؤثرات،متلكهــا ت
فـي تحديـد إدرام  مهمـا   دورا   تطبيـق الإنسـتغرام علـىالصور المسـتخدمة  وتؤدي .لتشكيل إدرام المستهلكين
ــتهلكين للجـــدارة بالثقـــة ــؤثرة، المسـ ــتقن وجمـــالي أداة تعـــزز  دُ يُعـــ إذ  المـ ــور الملتقطـــة بشـــكل مـ اســـتخدام الصـ

 .مصداقية المصدر
   :الخبرة. 3

يفتـرى أن يكـون المصـدر الـذي ، و معرفته وخبرته ومدىيُلخص هذا البعد في مصداقية المصدر 
أن الخبـرة ليسـت العامـل الوحيـد ، إذ على تقديم معلومـات أكثـر مصـداقية ا  يمتلك خبرة في مجال معين قادر 

تحقيق توازن بين الخبرة وجمالية اللقطة لتعزيز ومن المهم   .الذي يؤثر في بناء جمهور أو جذب المتابعين
ــؤثر ــداقية المـ ــال: .  (47، صـــفحة 2020)داؤد،  مصـ ــل مثـ ــة مـــن قبـ ــات المقدمـ ــرفض المتـــابعين المعلومـ يـ

 عالية.خبرة  يمتلكن   واتيويثقون باللالخبرة المنخفضة   ات ذو  ات المؤثر 
 
  :التفاعل والمشاركة. 4

بل يتعداه ليشمل مدى قوة التفاعل  والخبرة،  على الجاذبية والجدارة بالثقة ات تأثير المؤثر لا يقتصر  
كـــون ت افأنهـــشـــارم فـــي الحـــوارات تســـتجيب لتعليقـــات المتـــابعين و تي تـــال ةالمؤثر فـــ والمشـــاركة مـــع الجمهـــور

ي تـــال ةمثـــال: المـــؤثر  منهـــا.ب عـــزز إحســـاه المتـــابعين بالارتبـــاا والقـــر ت الكونهـــ غيرهـــا،اكثـــر مـــن  ة  محبووـــ
بنـي وتعـزز الـروابط القويـة ت تجاروهـا،شـاركهم فـي تطلـب آراءهـم، و ت، امـع تعليقـات متابعيهـ بانتظـامتفاعل  ت

 متفاعلا . ا  مجتمع
 

 :الشفافية والصدق. 5
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عتمـد ت ةالمـؤثر  ت إذا كانـف ،ةفي بناء مصداقية المؤثر   ا  أساسي  ا  التحلي بالشفافية والصدة عنصر دُ  يُع  
مــن  يزيد ســ فــإن ذلــك كشــ  عــن أي اتفاقــات تجاريــة أو إعلانــات،تعلــى نقــل المعلومــات بطريقــة صــادقة و 

مثــال: الإفصــاح الواضــح حــول العلاقــات التجاريــة، وتقــديم محتــوى صــادة  .مســتوى الثقــة لــدى المتــابعين
 .مع الجمهور ا  صحيح ويضمن تواصلا   ةيسهم في تعزيز سمعة المؤثر 

  :الالتزام بالقضايا الاجتماعية.6

تزداد أهمية الالتزام بالقضايا الاجتماعية في عالم المؤثرين، حيث يُظهر المؤثرون الذين يـدعمون 
مثـال: المشـاركة  .اهتمامـات جمهـورهملكونهم يراعون  أفضلبصورة  الاجتماعيةقضايا مهمة مثل المساواة  

ــة  ــائل الاجتماعيـ ــتم بالمسـ ــية تهـ ــؤثر كشخصـ ــة المـ ــزز مكانـ ــة تعـ ــايا البيئيـ ــم القضـ ــة، ودعـ فـــي حمـــلات خيريـ
 .والبيئية

 :التنوع والشمول.7

بنـاء جماهيريـة  ا  مهمـ ا  واستهداف شرائح متنوعة من الجمهور عنصر   ةالتنوع في محتوى المؤثر   دُ يُع
 ن  ييغطـــ لاتـــيال ات مثـــال: المـــؤثر  .أوســـع تأييـــدا   يكســـبن  مواضـــيع متنوعـــة  اللـــواتي يمـــتلكن   قويـــة، فـــالمؤثرات 

 متنوعا . ا  جمهور  مواضيع متنوعة، سواء  كانت موضة أو تكنولوجيا أو رياضة، يكسبن  
 

:اتالمؤثر سمات وأنواع  خامساً:  
إن ا ، و مرآة للقوى التي تحدث تأثيرات في العالم من حولنـ  بمثابة  يعدن    نسمات كثيرة انه  ات لمؤثر ان ل
ــأثير كيفيــــة فهــــم  ــام ا  مثيــــر ا  يمثــــل تحــــدي نهتــ علــــى مواقــــع التواصــــل  ات تتميــــز شخصــــيات المــــؤثر إذ  للاهتمــ

الا ات ختلفــم نالاجتمــاعي بعــدة ســمات تجعلهــ يتجلــى هــذا التميــز فــي ، و  فــي بيئــة الإعــلام الرقمــي ت وفعــ 
 :  (531، صفحة 2020)عزي،  الآتي

 فـي مجـال محـدد  ة  معروفكون تحيث  نشاطها،ميدان  المتخصصة في هي :البارزة ةاليبير  ةالمؤثر  .1
عاليــة مصــداقية وبطريقــة مفصــلة و  انقلهــتتمتــع بمســتوى عــالٍ مــن الخبــرة تو  وملهمــة، ويتعــد  ســفيرة

 .على منصات التواصل الاجتماعي

قـوم بخلـق محتـوى جـذاب ومتنـوع عـن طريـق كتابـة محتـوى ت يتـال يوهـ: محتـوى ال ةصانع ةالمؤثر  .2
 مشــاركتها عبــر وســائل التواصــل الاجتمــاعيو  نصــي، وإنتــاد بودكاســت، وصــناعة مقــاطع فيــديو

 .بشكل فع ال اعلى توجيه رسائله اوقدرته اتميز بإبداعهتو 
تلــك الجوانــب  ا، إذ تمنحهــا، التنــوع، والشــغ  فــي أســلووهالابتكــارظهــر تُ   ورائدة: شخصية فريدة .3

 .بمصداقية وقيادة شاركه عبر المواقعتو  كل جديد  واكب ت اكما انهالتميز عن الآخرين، 
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،ا  بجماهير ومتـابعين يشـكلون مجتمعـ ةالمؤثر  تحظى :وفيبمجتمع  ةمحاط .4 لا تقـاه قـوة و  متفـاعلا 
تكمـن و  شارم معه نفس الاهتمامات والقضـاياتفقط بعدد المتابعين، بل بقوة المجتمع الذي   ةالمؤثر 

 .الإيجابي على هذا المجتمع اوتأثيره افي تفاعل متابعيه ةقيمة المؤثر 
بشــكل دائــم علــى منصــات ات رقميــين، حاضــر  ا  أفــراد  ن  بكــونه ات تميــز المــؤثر ت :الوجــود الرقمــي .5

لا يتجـزأ مـن عـالم  ا  مـن الشخصـيات الرقميـة التـي تشـكل جـزء  ن  د  يع  لواتيوال  الاجتماعي،التواصل  
 .الإعلام الرقمي

ال علـى  ن  فـي عصـر الإعـلام الرقمـي وكيفيـة تـأثيره ات هذه السمات ترسم لنا صورة عـن أهميـة المـؤثر  الفعـ 
 عام.المتابعين والمجتمع الرقمي بشكل 

، صــفحة 2020)عــزي،  وءيمكــن اســتنتاة عــدة خصــائص مــن العناصــر الملســل  عليهــا الضــ كمــا 
532) : 

ــمح لهـــ ات تمتـــع المـــؤثر ت الشخصـــية:قـــوة  .1 ــدة تسـ ــية فريـ ــوة شخصـ بالتـــأثير فـــي وجهـــات نظـــر  ن  بقـ
،وسلوكيات    كتفـين  فقـطلا ي ن  يعكسـن شخصـيات قويـة ومميـزة تجـذب وتلهـم، ممـا يجعلهـ  متـابعيهن 
.المحتوى بل يتفاعلن بشكل شخصي مع بنشر   جمهورهن 

فـي  ا  كبيـر ا  تـأثير  نئإذ ينشـمـن المتـابعين،  بجمهـور واسـع ات المـؤثر  تتمتـع :هائلـةأعداد جماهيريـة  .2
 .يتفاعلن مع جمهور يتجاوز الحدود الجغرافيةو عالم الإعلام الرقمي، 

ومعـانٍ، سـواء كـان  على تقديم محتـوى يحمـل قيمـا   ات المؤثر  تعمل :قيمةذو تقديم محتوى هادف  .3
 تسعى إذ  شخصية،ذلك عبر التعريف بمنتجات أو خدمات، أو عن طريق مشاركة رؤى وتجارب 

 .إلى إضافة قيمة فع الة لجمهورهم ات المؤثر 

عـــن طريــق عـــرى تفاصـــيل  ات ظهــر التـــأثير الاجتمــاعي للمـــؤثر ي الاجتمـــاعي:الإيجـــابي التـــأثير  .4
،اليوميــة ونمـط  نحيـاته ال، ممــا  يقمـن   إذ  عيشــهن  ببنــاء علاقـات قائمــة علـى القــرب والتواصـل الفعــ 

 .يؤدي إلى تعزيز الروابط الاجتماعية والتأثير الإيجابي

،لشـدة المنافسـة فـي   ات تعرى المـؤثر ت  :شدة المنافسة والتوازن  .5 علـى جـذب  ن  ممـا يجبـره مجـالهن 
وابتكـار محتـوى جديـد، وفـي الوقـت  ن  تحسـين مهـاراته ن  يتطلـب ذلـك مـنهو   مسـتمر،متابعين بشكل  

 متابعيهن.الشخصية وتوقعات  ن  الاهتمام بتحقيق توازن بين تفضيلاته ن  عليه توجب نفسه، ي

  المجتمع:العام في  اتدور المؤثر   سادساً: 

ا  أثـــر  يتــركن   ن  لكــونه ؛ علـــى وســائل التواصــل الاجتمــاعي مُســلي او إلهــاميتقــديم محتــوى  ن  دورهــيتجــاوز 
العلامـات  نقطـة اتصـال حيويـة بـين مـثلن  ي نانهو ،    على العلاقات بين العلامات التجارية وجمهورها  ا  عميق
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، ومــن اهــم لتعزيــز منتجاتهــا وخــدماتها نالتجاريــة والمتــابعين، وتعتمــد الشــركات بشــكل متزايــد علــى تــأثيره
 :  (Chevalier, 2020, p. 13)بها هي  ن  مالأدوار التي يق

علــى توجيــه اهتمــام المتــابعين نحــو اتجاهــات الموضــة والتطــورات المســتقبلية، وهــذا يتــيح  ن  قــدرته .1
ــات  ــة لتطلعـ ــتجابة بفعاليـ ــة الاسـ ــات التجاريـ ــور،للعلامـ ــابعين الجمهـ ــدة المتـ ــوة قاعـ ــل قـ ــن  ووفضـ يمكـ

  .تشكيل سمعة إلكترونية إيجابية للعلامات التجارية وتعزيز الولاء ات للمؤثر 
تعزيزها في الأوقات التي  ن  في عمليات إطلاة المنتجات، حيث يمكنه ا  حاسم  ا  دور  ات لعب المؤثر ت .2

 .أسرع بشكل نجاحالأكثر أهمية لجذب الانتباه وتحقيق  ن  يكون فيها تأثيره
 ات تحولت الديناميات في مجال التسويق والاتصالات الرقمية إلى تفاعل مستدام بين المؤثر  .3

يستند  إذ  قيٌم،، حيث أصبحت العلامات التجارية والمتابعين شركاء في خلق محتوى ن  وجمهوره 
 .بها  ن  يوالثقة التي يحظ  ات هذا التفاعل إلى فهم المتابعين للمؤثر 

يظهر كأداة مهمة لتعزيز التفاعـل وونـاء الصـلات، حيـث يسـمح للمتـابعين بالمشـاركة فـي   دالهاشتا .4
ــى  ــير إلـ ــز يشـ ــو رمـ ــم وهـ ــن آرائهـ ــر عـ ــات والتعبيـ ــزامالمحادثـ ــع  التـ ــة مـ ــلة فوريـ ــابعين ويخلـــق صـ المتـ

 .ات المؤثر 
لا يكمــن النجــاح الحقيقــي فــي مجــال التــأثير الرقمــي فقــط فــي جــذب الانتبــاه، بــل فــي بنــاء علاقــات  .5

مســؤولية كبيــرة فــي تشــكيل الــرأي العــام وتوجيــه  يــتحملن   ات المؤثر فــ ،المتــابعيندائمــة ومســتدامة مــع 
لا غنـى عنـه للعلامـات التجاريـة الراغبـة فـي ا  أمـر   ن  السوة، ووالتالي، يصبح التفاعل والتعاون معه

 .التأثيرالتميز وزيادة 
للمعلومـات  ا  مصدر  ن  أن يك ات يمكن للمؤثر  متنوعة،تقديم توجيه واستشارات للمتابعين في مجالات  .6

 .سواء في مجالات الحياة اليومية أو في استخدام المنتجات والخدمات  الإرشادات،منح و 
 ا  بحريــة أكبــر فــي تجروــة أســاليب جديــدة وفكــر خــلاة، ممــا يمــنح العلامــات التجاريــة أفكــار  يتمــتعن   .7

 مبتكرة للتفاعل مع جمهورها. ا  جديدة وطرق
 التسويق:في ميدان  اتدور المؤثر   سابعاً:

لاعتمــاد الأفــراد عليهــا بشــكل  اســتحوذت وســائل التواصــل الاجتمــاعي علــى الســاحة الرقميــة نظــرا  
ــي تســـويق المنتجـــات  ــب دورا  بـــارزا  فـ ــاعي، حيـــث تلعـ ــي المجـــال الاجتمـ ــا بوضـــوح فـ ــر، وتـــأتي أهميتهـ كبيـ

علـى وسـائط التواصـل الاجتمـاعي  ات انتشـرت ظـاهرة المـؤثر  حيث  والخدمات، والعديد من الجوانب الأخرى 
وكـان لهـن   موثوقـا   ا  مصـدر  ن  واصـبح  مكانـة كبيـرة فـي المجتمـع ن  اكتسـبو كجيل جديد من الرؤوه الفاعلـة، 

بشـكل أساسـي النـوع الـذي يركـز  :بأنـهحـاتم الكـاملي  إذ يعرفـهفـي تطـوير مفهـوم التسـويق التـأثيري الفضـل 
التواصــل الاجتمــاعي، الــذين يمتلكــون القــدرة علــى نقــل الرســالة التســويقية  مواقــععلــى الأفــراد المــؤثرين فــي 

 .(233، صفحة 2015)الاشرم، ف بشكل مكث  للجمهور المستهد 
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% مـن الشـركات التـي خصصـت ميزانيـات 60إلى أن أكثر من والأبحاث وتشير بعض الدراسات  
علــــى وســــائل التواصــــل  مــــن كــــلا الجنســــين للتســــويق الرقمــــي قــــد اســــتثمرتها فــــي التســــويق عبــــر المــــؤثرين

يُعــر  ف رووــرتس التســويق عــن طريــق المــؤثرين بأنــه الجهــود أو الأســاليب التــي تســتند إلــى  ، و الاجتمــاعي
للترويج لمنتجاتها أو علاماتهـا التجاريـة  او الشركة استخدام الأفراد المؤثرين في المجتمع من ق بل المنظمة

المـــؤثرين لإقنـــاع الـــذي يقـــوم بـــه التســـويق  علـــى انـــه تشـــافي وســـميث  انـــهويُعر  ف  وتحقيـــق أهـــدافها التســـويقية
شـــــبكات التواصـــــل كالعمـــــلاء بالمنتجـــــات أو العلامـــــات التجاريـــــة عـــــن طريـــــق وســـــائط الاتصـــــال الرقميـــــة 

 . (165، صفحة 2019)الحريري،  الاجتماعي
 المؤثرات:أهداف التسويق عبر  ثامناً:
الـة لتحقيـق أهـداف متنوعـة ودقيقـة   ات التسويق التأثيري عبر مؤثر   د يع مواقع التواصل الاجتماعي وسـيلة فع 

حيـث يسـعى هـذا النـوع مـن التسـويق الإلكترونـي إلـى  في سـياة العلاقـة بـين العلامـات التجاريـة والمتـابعين
 : (133، صفحة 2016)مطالي،  تحقيق مجموعة من الأهداف المحددة بدقة

  :فهم تفضيلات الجمهور .1
يقــدم التســويق التــأثيري فرصــة للعلامــات التجاريــة لفهــم أفضــل مــا يفضــله الجمهــور حــول المنتجــات أو 

، ممـــــا يســـــاعد فـــــي رصـــــد اتجاهـــــات الاهتمـــــام ن  مصـــــادر حيـــــة لآراء متـــــابعيه ات المـــــؤثر  تعـــــد الخـــــدمات. 
 .والتفضيلات 

  التجارية:زيادة الوعي بالعلامة  .2
ــة  ــة التجاريـ ــوعي بالعلامـ ــي الـ ــريعة فـ ــادة سـ ــق زيـ ــن تحقيـ ــقيُمكـ ــن طريـ ــويق  عـ ــر التسـ ــؤثرات،عبـ ــدُ  إذ  المـ  تعـ

التواصـــل الاجتمـــاعي وســـيلة فعالـــة لجـــذب انتبـــاه وجمـــع جمهـــور كبيـــر فـــي وقـــت  مواقـــععلـــى  ن  مشـــاركاته
  .قصير
 : زيادة عدد زوار الموقع الإليتروني .3
فرصــة لزيــادة عــدد زوار الموقــع الإلكترونــي للعلامــة التجاريــة،  رات يُمثــل التعــاون المســتمر مــع المــؤث 

 للعلامة.حيث يستفيد المتابعون من الإعلانات المستمرة والتوجيه نحو المحتوى الرقمي 
 : وصول فعّال للجمهور المستهدف .4

الا   ا  سـريع يُمكـن للتسـويق التـأثيري أن يحقـق وصــولا   بالخــدمات  ا  إلـى الأفــراد الـذين يظهـرون اهتمامـ وفعـ 
 .تلك الاهتمامات  يعكسن   لواتيال ات يعود ذلك إلى عدد المتابعين الكبير لدى المؤثر و  المقدمة،والمنتجات 

 : زيادة التفاعل على الإعلانات .5
يحتـــرم إذ زيـــادة فـــي معـــدل التفاعـــل علـــى إعلانـــات العلامـــة التجاريـــة،  ات عبـــر المـــؤثر يحقـــق التســـويق 
 .ويروجون له بثقة، مما يجعل التفاعل أكثر فاعلية وجدارة ات الجمهور محتوى المؤثر 

 د:وصول إلى الجمهور المستهدف بشكل متعد .6
 .في نفس الاهتمامات والمجالات  يشتركن   لواتيال ات استهداف المؤثر  فييُسهم التسويق التأثيري          
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 ء:تحليل وقياس الأدا .7
أن يقــدم تقــارير دقيقــة حــول أداء الحمــلات والتفاعــل مــع المحتــوى، ممــا يســهل علــى  ســويقيُمكــن للت 

 .العلامات التجارية قياه نجاح استراتيجياتها بشكل دقيق وتحسينها
 .تحقيق قفزة هائلة في حجم المبيعات للمنتجات والخدمات المقدمة من قبل العلامة التجارية .8
  .المنافسة بشراسة مع العلامات التجارية الكبرى لتحقيق مكانة بارزة في السوة  .9
فحص وتحليل نقاا الضع  في منتجات وخدمات الشركة، وتطوير اسـتراتيجيات مسـتدامة للتحسـين   .10

  .المستمر

وســـائل فــي  ات المــؤثر الســمعة الإلكترونيــة للمؤسســة وونــاء صـــورة إيجابيــة فــي ذهنيــة الجمهـــور عبــر . 11
 .التواصل الاجتماعي والمنصات الرقمية

الترويج للمنتجات بأسعار تنافسية مقارنة بالإعلانات التقليديـة، ممـا يعـزز الجـذب والانخـراا مـع .  12    
 .الجمهور

جعـــل عـــن طريـــق  اليـــه يطمحـــن  الـــذي  تحقيـــق الهـــدف الرئيســـي رات يمكـــن للمـــؤثمـــن جهـــة أخـــرى، 
 .تحقيق الأرواح والبقاء في صدارة ميدان التسويق التأثيري لللإيرادات،  ا  مستدام ا  العلامة التجارية مصدر 

  المؤثرات:أهمية التسويق عبر   تاسعاً:

الــة فــي اســتغلال وســائل التواصــل الاجتمــاعي  ات المــؤثر  عــن طريــقالتســويق  دُ يعــ مــن الوســائل الفع 
لـق طـرة مبتكـرة وحديثـة، تسـاعد خوسائل التواصـل فـي . كما تسهم أفضل  بشكلٍ   الأهداف المرجوةلتحقيق  

الـــة  الشـــركات وأصـــحاب المشـــاريع فـــي التـــرويج لمنتجـــاتهم والوصـــول إلـــى جمهـــورهم المســـتهدف بطريقـــة فع 
 ات جديد من المـؤثر الجيل ال ويُسهم ظهور ووتكاليف أقل بكثير مقارنة بالوسائل التقليدية للإعلان والتسويق

ــتع لـــواتيال مـــن فـــي مواقـــع التواصـــل الاجتمـــاعي ــائل التســـويقية وتحريـــك  ن  يتمـ بقـــدرة فريـــدة علـــى نقـــل الرسـ
، إذ  ن  بهــا مــن متــابعيه ن  يللثقــة الكبيــرة التــي يحظــ ا  الجمهــور المســتهدف بشــكل كبيــر وأكثــر مصــداقية نظــر 

للثقــة الكبيــرة التــي تتمتــع بهــا  ا  نظــر الاجتماعيــة مواقــع الالوصــول إلــى جمهــور ضــخم عبــر  ات يمكــن للمــؤثر 
وفضل تتبع الوصول ومرات الظهور ونسـب النقـر ومقـاييس الجـذب والعائـد علـى الاسـتثمار، و   ن  شخصياته
، صــفحة 2016)مطــالي،  قيــاه نجــاح حملاتهــم بشــكل دقيــق وفهــم تأثيرهــا بشــكل أفضــل قينيمكــن للمســو 

134). 

 ومكانــة مميــزة فــي عــالم التســويق أهميــة كبيــرة اتهنــاع عوامــل عــدة جعلــس مــن التســويق عبــر المــؤثر 
 :(47، صفحة 2022)جنيدي، بوعلاة، و بدبودي، 
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  معين:قدرة التأثير على العلامة التجارية في جذب جمهور  .1
ــتهلكين وفهـــم  ــور المسـ ــة تطـــوير جمهـ ــة التجاريـ ــل الاجتمـــاعي، يمكـــن للعلامـ ــق منصـــات التواصـ ــن طريـ عـ

هــذا يســهل علــى العلامــة التجاريــة ، و مــن مــوقعهم الجغرافــي وصــولا  إلــى اهتمامــاتهما  تفاصــيل حيــاتهم، بــدء
ــوهم ــويق نحـ ــود التسـ ــه جهـ ــال وتوجيـ ــكل فعـ ــتهدفة بشـ ــا المسـ ــع جماهيرهـ ــل مـ ــة  التواصـ ــؤثر فعمليـ ــار المـ اختيـ

ــة العمليـــة التســـويقية يمكـــن  ــا  االمناســـب يعـــزز فعاليـ ــة تلامـــس تمامـ ــة التجاريـــة توجيـــه رســـائلها بطريقـ  لعلامـ
 .اهتمامات وتوقعات الجمهور

مــن أشــكال  يمثــل شــكلا   لكونــه الأســلوب الإعلانــي بشــكل فريــد اتيعــزز التســويق عبــر المــؤثر  .2
هـذا يتـيح للعلامـة  و ، دون الحاجـة إلـى وسـاطة وكـالات الإعلانـات هن   يُجـرى عبـر الـذي  الإعلان  

التجارية الوصول إلـى المسـتهلكين بطريقـة غيـر إشـهارية وتجنـب بعـض التحفظـات التـي قـد يكـون 
 .لديها تجاه الإعلانات التقليدية

إمكانيـــة العلامـــات التجاريـــة  ات المـــؤثر  عـــن طريـــقالتســـويق  يمـــنح :توجيـــل الجمهـــور المســـتهدف .3
 طبيعـــة فهـــميتـــيح لهـــم جمهـــور محـــدد و  اســـتقطاب بشـــكل دقيـــق، حيـــث يســـاعد فـــي أهـــدافها تحديـــد 

 .اهتماماتهم
 :تطوير جمهور المستهليين .4

وتســـهل التواصـــل الاجتمـــاعي العلامـــات التجاريـــة مـــن تطـــوير جمهـــور المســـتهلكين،  مواقـــعمكـــن تُ 
 .نحو الفئة المستهدفة ات وتوجه جهود المؤثر التواصل بشكل فعال  عليهم
 :فعالية التواصل .5

يمكـن للعلامـة التجاريـة توجيـه  إذ عزز فعاليـة عمليـة التواصـل، تُ  ةالمناسب  ةاختيار المؤثر ان عملية    
 .رسائلها بشكل يتناسب مع اهتمامات وتوقعات الجمهور

  :طابع غير إشهاري  .6
ا فريــد  ات التســويق عبــر المــؤثر  مــن الإعــلان غيــر الإشــهاري، حيــث يــتم تقــديم المحتــوى  ا  يُقــدم نوعــ 

 .دون الحاجة إلى وكالات الإعلانات  المؤثرات عبر 
  :تعزيز الوعي بالعلامة بشكل فريد .7

الة للعلام  ات يُمثل التسويق عبر المؤثر  التجارية لتعزيز الوعي بالعلامة بطريقـة تفاعليـة  ةوسيلة فع 
 وأكثر مصداقية.

  :تيلفة أقل .8
مقارنة مع بعض استراتيجيات التسويق التقليدية، مما  ،أقل تكلفة    ات قد يكون التسويق عبر المؤثر 

 .يسهم في تحقيق نتائج إيجابية بتكلفة أقل
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  :تبني الاتجاهات والمواضيع الحدعثة .9
علــى اطــلاع دائــم بالاتجاهــات الحديثــة، ممــا يتــيح للعلامــات التجاريــة مواكبــة  ن  أن يك ــُ ات يمكــن للمــؤثر 

 .التطورات والتفاعل مع المحتوى الرائج
 
 إنستغرام:تطبيق   عاشراً:

هو تطبيق للتبادل الفـوري للصـور ومقـاطع الفيـديو يسـمح للمسـتخدمين بالتقـاا الصـور ومشـاركتها بسـهولة 
يحظــى التطبيــق حاليــا  و   يــومي. المســتخدم ووشــكلمــن خــلال مجموعــة متنوعــة مــن الطــرة التــي يفضــلها 

)القميــزي،  ، حيــث يمكــن مشــاركة الصــور والفيــديوهات بســرعة وســهولةا  عالميــوعلــى مســتوى  بشــعبية كبيــرة
أصـبح تطبيقـا   قـد ف التسلية،. لا تقتصر فوائد تطبيق إنستغرام على مجرد (381-380، الصفحات  2012

ويعـد إنسـتغرام  تسـويق وتقـديم الخـدمات والعـروى التجاريـة بهـدف تحقيـق الفوائـد العامـة.و لجمع المتابعين  
يمكن للمستخدمين العثور على أصدقاء، ومتابعة إذ مكانا  للتواصل الاجتماعي ووناء الشبكات الاجتماعية  

والتعليقـات ومشـاركة المحتـوى وحفظـه  أشخاص أو علامات تجارية ويقدم البرنامج ميزات مثـل الإعجابـات 
 لاحقا .لاستعراضه 

 تطبيق إنستغرام حسب المكانة الاجتماعية :  اتأنواع مؤثر حادي عشر: 

بقاعــدة كبيــرة مــن المتــابعين ويحظــين  مــن الوســائل التســويقية الحديثــة،  ا  أساســي جــزء   يمــثلن   لــواتيال هــن
شـير دراسـة عبر تطبيق الإنستغرام وت نهعن طريق المحتوى الذي يقدم  ن  بشكل كبير على جمهوره  ويؤثرن  

مواقـع  ات إلـى أن هنـام أروعـة أنـواع رئيسـة مـن مـؤثر  (44-43، الصـفحات 2020)جواهرة و محند علي، 
 : حسب المكانة الاجتماعية جتماعيالتواصل الا

 :شهيرات ال .1
علـــــى وســـــائل التواصـــــل  ات مـــــؤثر  ن  بمكانـــــة اجتماعيـــــة عاليـــــة قبـــــل أن يصـــــبح اللـــــواتي عتمـــــتعن  
 .و شخصيات عامةأ ات مغني ممثلات، سواءالاجتماعي، 

   :في مجالات معينة يراتالخب .2
 الشـــهيرات،فـــي مجـــال الرياضـــة، الطهـــاة  يـــرات مثـــل الخب معينـــة، ت بخبـــرة ومعرفـــة فـــي مجـــالا ن  تمـــتعي
 الموضة. والتنجيم،في علم الفلك  يرات خب

 الاجتماعيات: اتمؤثر ال .3
علــى تســليط الضــوء علــى قضــايا اجتماعيــة هامــة مثــل حقــوة الإنســان أو القضــايا البيئيــة،  يركــزن    

 لتحفيز التغيير في المجتمع. ن  يويسع
في مواضيع معينة مثل الجمال، السفر، الموضـة، أو  يتخصصن    اللواتي  الموضوعيات:رات  المؤث .4

 بتقديمه.من  الشخصية والمحتوى الذي يق ن  تهامن خبر  ن  تأثيره ينلن  الطعام. 



   2024لعام  ⦃11⦄العدد  ⦃31⦄مجلة جامعة تكريت للعلوم الانسانية المجلد  

 

 309 

 الاستنتاجات 

 . جتماعية تخدم المجتمع في مختل  ميادين الحياةاالأدوار التي تلعبها المؤثرات هي أدوار  .1
أدوار .2 للمؤثرات  للسلع    أخرى   يتضح ايضا  ان  بالترويج  يتمثل  التسويقي والذي  الدور  مهمة وهي 

 والخدمات. 
المؤثرات في جذب   .3 لسلعة    للإعلانات   أكبرتسهم  ترود  الذي  ما،  عندما  يحتوي  عكس الإعلان 

 .على شخصيات غير معروفة
كان  .4 سواء  المتابعين،  على  كبير  واجتماعي  نفسي  تأثير  له  يكون  أن  يمكن  المؤثرات  محتوى 

 . إيجابيا  من خلال التحفيز والإلهام أو سلبيا  من خلال خلق ضغوا لتبني معايير جمالية معينة
ميدان الترويج للسلع والخدمات من قبل المؤثرات يحتاد الى التطوير المستمر في أساليب طرح   .5

 .لكثرة عدد المؤثرات ووجود تنافس كبير بينهن ؛ نظرا  المحتوى وطريقة تقديمه واخراجه
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