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Industrial Geographical 
Analysis for the Production of 
Advertising Types in Salah al-

Din Governorate 
A B S T R A C T   
 

   Advertising production and its types are among the 

creative industries with a civil function that do not 

appear in their functional form except in cities, and the 

urban space of the city includes a number of different 

industries and through their performance and the 

services they provide can contribute to the development 

of the spatial structure of the city because the industry in 

the city includes the basic pillar of the structure It 

includes the industries within the urban space of the 

food, textile and chemical industries, and since the 

advertising industry is one of the industries that stems 

from individual creativity.  The individual skill and 

talent that can be developed to earn money or wealth 

and create job opportunities through the production and 

exploitation of individual ownership, and creative 

industries are usually small projects, or between medium 

and small alike, so the types of advertising came 

commercial, social and political to show the size of this 

Industry in the governorate and the extent of its 

attraction by type.                                                                                                                                                                                                                                                
© 2023 JTUH, College of Education for Human Sciences, Tikrit 

University 
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 في محافظة صلاح الدين لإنتاج انواع الاعلان التحليل الجغرافي الصناعي  
        جامعة تكريت/ كلية التربية للعلوم الانسانية  /الباحثة نبراس طلال حميدي الهاشمي

         للعلوم الانسانيةجامعة تكريت/ كلية التربية    / نصيف جاسم اسود ا.د. 
 :الخلاصة
لا تبرز بشكلها  التي  اعية ذات الوظيفة المدنية و بدمن ضمن الصناعات الاوانواعه  الِإعلان    يعد انتاج      

، ويضم الحيز الحضري المدينة عدداً من الصناعات المُختلفة وعن طريق ادائها    الوظيفي إلا في المدن
البنية المكانية للمدينة لأنَّ الصناعة في المدينة تشمل  تُقدمها يُمكن  أن تسهم في تنمية  والخدمات التي 
الحضري  الحيز  داخل  الصناعات  وتشمل  به  تقوم  الذي  للإقليم  الاقتصادية  للبُنية  الأساسية  الركيزة 

أ  وبما   ، والكيمياوية  والنسيجية  الغذائية  تن  للصناعات  التي  الصناعات  من  الِإعلان  صناعة  من  ن  بع 
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اعية الفردية، المهارة ، والموهبة الفردية والتي يُمكنها أنْ تتطور لتجني المال أو الثروة وتخلق فرص   الابُدَّ
اعية عبارة عن مشروعاتٍ   العمل من خلالِ إنتاج واستغلال المُلكية الفردية، وعادةً ما تكون الصناعات الابُدَّ

جاءت انواع الاعلان تجارية واجتماعية وسياسية  على حد سواء ، لذا    صغيرةٍ، أو بين المتوسطة والصغيرة
 لتبين حجم هذه الصناعة في المحافظة ومدى استقطابها حسب النوع. 

 
 

  :الاعلان/ الصناعي/: /التحليل الجغرافي:  الكلمات المفتاحية  

 مقدمة ال

المتقدمدددددددة وذلددددددد  تعدددددددد صدددددددناعة الاعلاندددددددات مدددددددن الصدددددددناعات الحيويدددددددة والتقنيدددددددة فدددددددي دول العدددددددالم     
لددددددورها المهدددددم فدددددي اعطددددداء السدددددلع والبضدددددائع صدددددبغة جديددددددة وفدددددق مدددددادة اعلاميدددددة ، واسدددددتثمارها لمبدددددال  
طائلددددددة مددددددن رهوس الامددددددوال فهددددددي تسدددددداعد فلددددددات مختلفددددددة مددددددن المجتمددددددع مددددددا بددددددين الصددددددناعة والسياسددددددة 
والاجتمددددداع وقدددددد حقدددددق نجددددداا وتطدددددور كبيدددددر فدددددي هدددددذه الصدددددناعة ، امدددددا صدددددناعات الاعلاندددددات فدددددي دول 
العددددددالم الثالددددددص لددددددم تقخددددددذ فرصددددددتها ولددددددم تحقددددددق النجدددددداا الكددددددافي ومددددددنهم العددددددرا  بشددددددكل عددددددام ومحافظددددددة 
صددددددلاا الدددددددين بشددددددكل خدددددداص اذا نجددددددد الاعددددددلان لددددددم يحظددددددى بالاهتمددددددام مددددددن قبددددددل الحكومددددددة ، وحتددددددى 

لط الضدددددوء علدددددى واقدددددع صدددددناعة الاعدددددلان ليسددددد ومدددددا زالدددددت محددددددودة ، وجددددداء البحدددددص  البحدددددود والدراسدددددات
ومددددددى تبددددداين اندددددواع الانتددددداج الاعلاندددددي  لددددددين وفدددددق مسدددددتوى الوحددددددات الاداريدددددةفدددددي محافظدددددة صدددددلاا ا

 مكانيددددددات الجغراهيددددددة سدددددداهمت فددددددي تنددددددوعوقددددددد ظهددددددرت المشددددددكلة وفددددددق عدددددددة تسدددددداهلات هددددددل الافيهددددددا ، 
 ومدددددا هدددددو واقدددددع التوزيدددددع الجغرافدددددي لصدددددناعة الاعدددددلان،صدددددناعة الاعدددددلان فدددددي محافظدددددة صدددددلاا الددددددين 

عامددددددل الددددددى معرفددددددة العلاقددددددات المتداخلددددددة بددددددين صددددددناعة الاعددددددلان و  يهدددددددث البحددددددص حيددددددص،  وانواعهددددددا 
ميدددددات الاعدددددلان التجددددداري ، التدددددقيير فدددددي تندددددوع الاعدددددلان والوصدددددول الدددددى نتدددددائ  تبدددددين ذلددددد  التندددددوع فدددددي ك

 واقتددددددراا الحلددددددول المناسددددددبة لمعالجتهددددددا وكميددددددات الاعددددددلان الاجتمدددددداعي ، وكميددددددات الاعددددددلان السياسددددددي 
التندددددوع بينهمدددددا، اذ اعتمدددددد البحدددددص علدددددى المدددددنه  التحليلدددددي لتدددددي سددددداعدت علدددددى ذلددددد  وفدددددق المتغيدددددرات ا

كسدددددنة اسددددداس للوصدددددول  2022 خطدددددوات البحدددددص ، كمدددددا تدددددم اعتمددددداد  والمدددددنه  الدددددوظيفي كمسدددددارات فدددددي
   للنتائ  وتحليلها وفق منهجية جغراهية الصناعة.

 2022 محافظة صلاح الدين لعاملالتوزيع الجغرافي لصناعة الإعلان حسب نوع الاعلان  -1

الت        النوع  الوزيع  يُعد  حسب  الاعلاني  لإنتاج  دراسة    جغرافي  في  أساسي  وعنصر  بداية  نقطة 
يجعل   التنظيم والترتيب النات  عن توزيع الظاهرات في المكان وفق نمط معين  اذ ادركنا حقيقةالجغراهية،  
الدين على مستوى الأقضية التباين في   ادراك    صناعة الإعلان في محافظة صلاا  ذو اهمية كبيره في 
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يفسر البيلة الصناعية    مما سب توفر عوامل توطن الصناعة ،  وح  حجم تل  الصناعة حسب نوع الاعلان 
تناولت الدراسة توزيع صناعة الإعلان من حيص التعرث على ، اذ  طقة وفهم سلوك الظاهرة المختلفة للمن

الت أنماط  وتحليل  الإعلان  نوع  وحسب  الأقضية،  بين  انتشارها  وطبيعة  محافظة  نموها  أقضية  في  وزيع 
تؤكد جغراهية الصناعة على مدى أهمية التوزيع والتباين الجغرافي من مكانٍ إلى آخر  كما    ، صلاا الدين

للأنشطة والفعاليات الصناعية من حيص توطين تل  الفعاليات في مكان أو موقع معين دون آخر ، ويكون 
، وتصنف الإعلانات في محافظة    (1)افظةذل  التوزيع حسب البيلة الصناعية الجغراهية للمنطقة أو المح 

صلاا الدين وبحسب وحداتها الإدارية على أساس المطابع وتاريخ انشائها ونوعية المطبعة في الأقضية  
الانتاج   وزيادة  التطور  في  مساهمتها  ومدى  الاقتصادية  التنمية  على  آيارها  وتباين   ، الخرائط  باستخدام 
الاعلان   ومنها  الاقتصادي  الانتاج  تعزيز  في  تساهم  اصنافها  وبجميع  الاعلانات  هذه  ولأن  الاقتصادي 

 التجاري، والاعلان الاجتماعي، والاعلان السياسي. 

 التوزيع  الجغرافي لصناعة الإعلان التجاري في محافظة صلاح الدين : 1-1

يُعدُّ الإعلان التجاري أحد أهم الركائز للأنشطة الاقتصادية التي يستند عليها تقدم وتطور الصناعة لأنَّهُ    
يعد وسيلة وغاية   التجاري  الإعلان  إنَّ   ، المشاريع  من  الكثير  السلع  تسويق  في مجال  فعالًا  عاملًا  يُعدّ 

تؤير في المتلقي ايجابياً وسلبياً ، فإنْ كان الاعلان ناجحاً من الناحية التصميمية هذا يؤدي إلى    اتصالية
الأرباا   ة (2)تحقيق  ر اس  الدِّ منطقة  وعن  يتميز    ،  لأنَّهُ  الإعلان،  تنمية صناعة  في  الأكبر  الدور  لهُ  فكان 

  ، جاذبية  أكثر  يجعله  مما  المجتمع،  من  شريحة  اكبر  إلى  ليصل  الجغراهية  الرقعةِ  في  انتشاره  بسرعة 
وينقسم الإعلان التجاري إلى عدةِ أقسام ومنها : ) إعلانات فليكس ، وكذل  الأشكال والكلمات الضوئية  

إ إضافةً  الضوئية،  الوصولات(والشاشات  دفاترِ  الإعلان      لى  من  النوع  هذا  تكريت  قضاء  سجل  إذ 
الأولى الجدول)،بالمرتبة  من  نستنت   الأولى  :(1إذ  في  المجموعة  الأصناث  أغلب  تضم  كانت  التي   :

الإعلان التجاري وهي من نصيب مطبعة نبض تكريت، مطبعة العرا  ، مطبعة موج، مطبعة السلطانة ،  
،    7310ا في اعلانات فليكس )مطبعة الصقر، مطبعة العرب للدعاية والإعلان، إذ سجلت كل واحدة منه

من ،  2(م790،  1600،  2296،  2300،  2940 كانت  فقد  الضوئية  والأشكال  الكلمات  اعلانات  أ مَّا 
نصيب مطبعة الصقر ، مطبعة موج، مطبعة العرا  ، مطبعة نبض تكريت، مطبعة السلطانة ، مطبعة  

،   2( م145،    195،    260،  270،    520،  540العرب للدعاية والإعلان، إذ سجلت كل واحدة منها )  
أ مَّا اعلانات الشاشة الضوئية فقد كانت من نصيب مطبعة نبض تكريت، مطبعة موج، مطبعة السلطانة ،  

،    60،  90،    96،  100مطبعة الصقر ، مطبعة العرب للدعاية والإعلان، إذ سجلت كل واحدة منها )  
)،    2(م  40 العرا    مطبعة   ، تكريت  نبض  موج،  مطبعة  من   كل  الوصولات  في  سجلت  ،  2500إذ 

ا مطبعة السلطانة، مطبعة الصقر، مطبعة العرب للدعاية والإعلان، على التوالي ، أ م  2(م900،  1200
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وهذا يدل على انَّها هذه المجموعة من المطابع نمت وطورت هذه    ، م يكن لها دور في دفاتر الوصولاتل
 الصناعة وتواكبت مع الحياة المعاصرة. 

: التي تضمنت صنفين من الإعلان التجاري إذ شملت كل من المطابع التالية شركة  المجموعة الثانية 
،( 490،  600،  840أبابيل ، تكريت براند، مطبعة الدقة ، إذ سجلت في الأشكال والكلمات الضوئية )  

،   120،150، أ مَّا الشاشات الضوئية فقد سجلت فيها  شركة أبابيل ، تكريت براند، مطبعة الدقة )  2م
م100 ذات  2(  لأنَّهُ  التجاري  الإعلان  من  الصنفين  هذهِ  في  فقط  تخصصت  قد  المطابع  هذه  وأنَّ   ،

دلير وديار،   أنَّ اعلانات  لنا  تبين  التجاري، وكذل   أرباا أصناث الإعلان  تعادل  مردودات عالية، مما 
، وقد سجلت في  2( م770،  1610ومطبعة فكرة ، قد سجلت كل منهما في اعلانات فليكس إذ بلغت ) 

، وهذا يدل    2( م180،    240الأشكال والكلمات الضوئية كل من  مطبعة فكرة ، واعلانات دلير وديار  )
قديمة مع الحديثة، وكذل  سجلت  على أن هذه المطابع بدأت بالتطور تدريجياً ودم  اصناث الصناعة ال

 كل من مطبعة بيت الطباعة  
 2022لعام   ( التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان التجاري في محافظة صلاح الدين1جدول )

الوحدة 
 الإدارية 

 شاشات ضوئية 2م CNC  2م فيلكس اسم المطبعة 
 2م

 دفاتر وصولات  بلوتر

 
 
 
 
 
 

 تكريت
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 2400 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 1430 قمة بغداد
 1650 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ - بغداد

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 2450 القرطاس 
 2500 ـ ـــ 96 520 2300 موج

 473 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 2586 مجمع قوس النور 
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 180 1610 اعلانات دلير وديار

 344 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ مطبعة الوليد 
 90 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ دار الابداع للطبع والنشر

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 1290 قوس فرح 
 ـ ـــ ـ ـــ 90 195 2296 السلطانة
 900 ـ ـــ ـ ـــ 270 2940 العراق 

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 2046 المهندس
 ـ ـــ ـ ـــ 120 840 -  شركة ابابيل 
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 1824 القادسية

 1300 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 900 خالد
 ـ ـــ ـ ـــ - 240 770 فكرة

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 760 الرشيد
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 480 هوى بغداد 

 3000 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 3354 الطباعةبيت 
 ـ ـــ ـ ـــ 100 490 ـ ـــ الدقة
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 380 يوسف
 ـ ـــ ـ ـــ 60 540 1600 الصقر 

 ـ ـــ ـ ـــ 40 145 790 العرب للدعاية والاعلان
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــمركز الضاد للخدمات 
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 البحثية
 1200 ـ ـــ 100 260 7310 نبض تكريت 
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 11140 مكتبة القلم 
 ـ ـــ ـ ـــ 150 600 ـ ـــ تكريت براند

 3375 3000 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ مطبعة جامعة تكريت 
 
 

 سامراء
 
 
 
 

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 130 1200 البيان 
 600 ـ ـــ 30 600 4620 الهلال 
 3500 ـ ـــ 18 240 2500 البراء 

 150 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 720 محمد نادر
 400 ـ ـــ 60 151 3600 المحبة الحديثة 
 1000 ـ ـــ ـ ـــ 256 1500 ابن الحسني 

 ـ ـــ ـ ـــ 12 144 840 ميترو
 بيجي 
 

 790 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 780 السلطانة
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 900 بيجي 

 1370 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 600 الزهراء بلد
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 540 الفرقان

 
 الشرقاط

 1800 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 2500 نور الهدى 
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 3360 الأهلية
 530 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 840 مدرستي 

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 4800 الدجيل  الدجيل 
 500 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 2400 الابرار 

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 1440 مكتب الديوان  الدور
 685 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 1960 الخطاط مهند عطا 

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 344 1200 بغداد للديكور
 2660 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 1100 الجامعة الطوز 

 1440 ـ ـــ ـ ـــ 144 820 الجوهرة
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 180 1200 ضلوعية الضلوعية 

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 4200 الجوهرة العلم
 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ 2160 الدهمشي

 ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ ـ ـــ آمرلي
 3000 33057 876 6468 83210 المجموع الكلي للوحدات الادارية 

 المصدر: من عمل الباحص بالاعتماد على تحليل ) استمارة الاستبانة( 
اعلانات   في  منها  واحدة  كل  خالد  ومطبعة  بغداد  قمة  ومطبعة  النور  قوس  ،   3354فليكس)ومجمع 

، وكان لمطبعة بيت الطباعة ومطبعة قمة بغداد ومطبعة خالد ومجمع قوس  2،(م900،  1430،  2586
( دفتر وصل ، وعدم قدرة  473،  1300،  3000،2400النور نصيب في دفاتر الوصولات ، فقد بلغت )

بعض المطابع على استيعاب أجهزة الأشكال والكلمات والشاشات الضوئية، وكذل  تنوعت بعض منها في  
 انواع غير النوع التجاري. 

: التي تضم صنف واحد من الإعلان التجاري ، وقد كانت من نصيب المطابع التالية )  المجموعة الثالثة
مطبعة القرطاس ، مطبعة قوس فرا، مطبعة القادسية، مطبعة المهندس، ومكتبة القلم ، ومطبعة الرشيد ، 

، 2400مطبعة هوى بغداد ، مطبعة يوسف، وهذهِ جميعها سجلت في اعلانات فليكس فقط إذ بلغت )  
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على التوالي، وكذل  سجلت كل من   2،( م380،  480،  760،    1114،   1290،   1824،   2046
( الوصولات  دفاتر  في  والنشر(  للطبعة  الإبداع  ودار  الطباعي،  الوليد  مجمع   ، بغداد  ،  1650)مطبعة 

( دفتر وصل، وهذا يعود سببه إلى رخص المواد الأولية لإعلانات فليكس والوصولات مما  90،   344
يزيد من الطلب عليها، وكذل  ان هذه المطابع لم تدخل الأجهزة الحديثة لقلة وجود الخبرات الفنية ، أ مَّا  
عن مطبعة جامعة تكريت التي كانت من ضمن القطاع العام التي تميزت عن باقي المطابع في محافظة  

يدل على غلاء جهاز  هذا    2(م3000صلاا الدين فقد كان لها دور في إنتاج إعلانات بلوتر إذ سجلت ) 
( الوصولات  وكذل  سجلت  التجاري،  الإعلان  من  الصنف  إلى  3375هذا  بالنسبة  أ مَّا   ، دفتر وصل   )

التجائها إلى نوع  مطبعة مركز الضاد البحثية فلم تسجل أي نسبة في الإعلان التجاري ويعود ذل  إلى  
 ( 1الخريطة ) وفي  (1الشكل )والمبين  (1الجدول )، كما جاء في  آخر من الإعلان

 2022التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان التجاري في محافظة صلاح الدين لعام ( 1شكل)
 

 
 ( . 1المصدر من عمال الباحثة بالاعتماد على معطيات جدول )
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   2022لعام لكميات صناعة الإعلان التجاري في محافظة صلاح الدينالتوزيع الجغرافي ( 1)خريطة رقم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Arc GIS   10.3( باستخدام برنام   1المصدر من عمل الباحثة بالاعتماد على الجدول )

ويقتي قضاء الدور بالمرتبة الثالثة في الإعلان التجاري ، إذ بل  في اعلانات فليكس كل من ومطبعة       
، وقد   2(م  1200،   1960،1440الخطاط مهندس عطا ومطبعة مكتب الديوان ومطبعة بغداد للديكور )

للديكور ) بغداد  الضوئية مطبعة  الكلمات والأشكال  المطابع الأخرى في    2(م344سجلت في  ولم تسجل 
إذ سجلت   الوصولات  دفاتر  في  دور  مهند عطا  الخطاط  لمطبعة  كان  وقد  الضوئية،  والأشكال  الكلمات 

( دفتر وصل، ولم تسجل المطابع الُأخرى في دفاتر الوصولات، إذ لم يكن هناك دور للمطابع في  685)
أصناث الإعلان التجاري، وهذا ما يدل على قابلية المطابع للتوسع في هذا المجال، وهذا يبين أنَّ القضاء  

لأنَّهُ ذات سو   بدء بالنمو المتدرج على حسب الطلب، فضلًا عن قابلية المطابع للتوسع في هذا المجال  
نشطاً نسبياً كون قضاء الدور يضم عدداً من المنشآت الأكاديمية وأهمها معهد التقني الدور الذي يضم  
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التقنية   الجامعة  إلى  التابعة  التكنولوجية  والتخصصات  والإدارية  الطبية  والتخصصات  الأقسام  من  عدد 
 الشمالية.  

جاء قضاء الشرقاط بالمرتبة الرابعة في الإعلان التجاري وقد سجلت كل من مطبعة مدرستي مطبعة      
 ( فليكس  اعلانات  في  الأهلية،  مطبعة  الهدى،  دفاتر  2500،840،    3360نور  في  سجلت  وقد   ،)
(  دفتر وصل، أ مَّا بالنسبة إلى الكلمات  530،  1800الوصولات كل من مطبعة نور الهدى ومدرستي )  

بين   من  اتى  قد  الشرقاط  قضاء  أنَّ  من  وبالرغم  نسبة،  فيها  تسجل  فلم  الضوئية  والشاشات  والأشكال 
الأقضية بالمرتبة الرابعة من حيص عدد المطابع، وعدد العاملين ، وكمية الإنتاج ورأس المال، لكن لم يعطِ 

ء من الأقضية القليلة التطور، فضلًا  نسبة في أصناث الإعلان التجاري المُستحدد، وهذا يُعدُّ أنَّ القضا 
 عن قربها من محافظة نينوى مما جعل سكانها يلتجلون إليها. 

إذ سجل كل من    ا أ م    التجاري  الخامسة في الإعلان  المرتبة  في  الذي وقع  الطوز  إلى قضاء  بالنسبة 
( فليكس  تكريت، في إعلانات  الجوهرة ومطبعة جامعة  الكلمات والأشكال  2(م820،  1100مطبعة  أ مَّا   ،

، هيما سجل كل من مطبعتي الجامعة والجوهرة في دفاتر  2م(144الضوئية فقد سجلت مطبعة الجوهرة )
 ( القضاء  144،  2660الوصولات  إلى  المُغذي  هو  الطوز  سو   أنَّ  إلى  ذل   ويُعزى  وصل،  دفتر   )

والمناطق المجاورة لهُ، فضلًا عن استمرار الطلب على تل  الصناعة، مما جعل ذل  سبباً للنمو الصناعي  
 المُستحدد في الإعلان التجاري.  

من  كل  الدجيل  مطابع  شملت  إذ   ، التجاري  الإعلان  من  السادسة  المرتبة  وبلد  الدجيل  قضائي  سجل 
( فليكس  اعلانات  بلغت  اذ  الأبرار  مطبعة   ، الدجيل  دفاتر  2(م2400،    4800مطبعة  في  وسجلت   ،

( دفتر وصل ، ولم تسجل أي نسبة في الوصولات لمطبعة الدجيل ، ولم  500الوصولات مطبعة الأبرار )  
يكن لمطابع القضاء دور بالنسبة إلى الأشكال والكلمات والشاشات الضوئية، إذ سجل قضاء بلد كل من  

فليكس  اعلانات  في  الفرقان  ومطبعة  الزهراء  دفاتر  2(م540،  600)          مطبعة  في  سجلت  وقد   ،
الكلمات والأشكال وا400،    1370الوصولات )   لشاشات  ( دفتر وصل ، كذل  لم يسجل أي نسبة في 

الضوئية وهذا يُعزى سببه لضعف نشاط أسواقها قياساً بتكريت وسامراء، كذل  إنَّ مقومات إنشاء صناعة  
عليه   الطلب  قلة  بسبب  الضوئية  والشاشات  والكلمات  الأشكال  اعلانات  انشاء  مقاومات  الفليكس ضعف 
إلى توجه زبائن إعلانات   أدى  بغداد وهذا  العاصمة  القضائين، فضلًا عن كون قربهما من  داخل هاتين 
أيرت   امنية  بجوانب  تقيرا  القضاءان  هذان  كون  إليها، فضلًا عن  الضوئية  والشاشات  والكلمات  الأشكال 

ومن ضمنها القطاع الصناعي والتجاري اللّذان ينتميان إليهما في صناعة    الاقتصاديةسلباً على أنشطتها  
 الإعلان.

هيما حصل قضائي العلم وبيجي على المرتبة السابعة من الإعلان التجاري : إذ سجلت مطبعتي قضاء  
في اعلانات فليكس ولم تُعطِ دوراً    2(م2160،    4200العلم مطبعة الدهمشي  ومطبعة الجوهرة على )  

 في جميع الأصناث الُأخرى.
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  780،  900أ مَّا قضاء بيجي الذي شمل كل من مطبعتي بيجي والسلطانة فقد بلغت اعلانات فليكس )    
( دفتر وصل ، ولم تُسجل أي نسبة في  790، وقد سجلت مطبعة السلطانة في دفاتر الوصولات )  2( م

الإعلان  صناعة  نمو  أسبابها ضعف  أهم  أحد  إلى  ذل   ويعود  الضوئية،  والشاشات  والكلمات  الأشكال 
والنشاط فيهما يعود إلى عدة عوامل أهمها قربهما من قضاء تكريت الذي يدفع الزبائن إلى الذهاب إلى  
فضلًا عن  الإعلان،  ومنها صناعة  الإنتاج  بجودة  تتميز  التي  البضائع  من  عدد  على  للحصول  تكريت 
كونها تُعدُّ من المدن التي بقت مُضطربة امنياً على الأغلب في فترة العقدين الماضيين، هذا السبب عمل 

 على إضعاث الجوانب الإقتصادية لقطاعي التجارة والصناعة فيها. 
سجلت      إذ   ، التجاري  الإعلان  في  الأقضية  بين  من  الأخيرة  المرتبة  في  جاء  الضلوعية  قضاء  أما  

( فليكس  اعلانات  في  الضلوعية  الضوئية  2(م1200مطبعة  والكلمات  الأشكال  في  سجل  وكذل    ،
لهُ دور في الأصناث الُأخرى وهذا يعود إلى حداية المطبعة وإدخال مجمل اجهزة 2(م180) ، ولم يكن 

 صناعة الإعلان إليها ، مما جعلها تسجل نسبة في الإعلانات المُستحدية. 
 التوزيع  الجغرافي لصناعة الإعلان الاجتماعي في محافظة صلاح الدين : 1-2

الإجتماعي الإعلان  والجماعات   يُعدُّ  الأفراد  سلوك  يدرس  لأنَّهُ  المجتمع،  في  الأساسية  الدعائم  أبرز 
وإتجاهاتهم، وهذا يُعدُّ مؤشراً ومقياساً مُهماً لمعرفة مدى تطور المجتمع، فالضبط الاجتماعي هو التحكم  
في طريق الفعل الاجتماعي لأجل تحقيق رغبات البائع وطموحاته المشروعة بين أفراد المجتمع وتشجيع 

 .(3) النشاطات التي تُساعد في تطوير التنظيم الاجتماعي
لصناعة الإعلان الاجتماعي في محافظة صلاا الدين ويتم التعرث على هذا من خلال التوزيع الجغرافي  

منها   كثيرة  تسميات  المُسمى  هذا  تحت  وكان  الاجتماعي،  الإعلان  أصناثِ  على  الاعتماد  حيص  من 
 البطاقات ، الطباعة الحرارية (. )الختوم ، الدروع ، 

إلى الإعلان الاجتماعي،      بالنسبة  المرتبة الأولى  الجدول )إنَّ قضاء تكريت سجل  نستنت  من  (  2إذ 
في قضاء تكريت قسمت إلى مجاميع وكما    ( بانَّ مطابع الإعلان الإجتماعي2والخريطة )  ( 2والشكل )
 يلي : 

سجلت جميع اصنافها ومن ضمنها المطابع ) مطبعة جامعة تكريت، مطبعة موج ،  :  المجموعة الأولى
  ( الاختمام  بلغت  إذ  تكريت(  نبض  مطبعة  القلم،  ومكتبة  مطبعة  النور،  قوس  مجمع  العرا ،  مطبعة 

( ختماً، وسجلت الدروع كل من مطبعة موج ، مطبعة  120،    180،    240،    600،    750،    1000
،   500جامعة تكريت، مطبعة العرا ، مطبعة نبض تكريت ، مطبعة ومكتبة القلم، مجمع قوس النور )

البطاقات كل من مطبعة  موج ، مطبعة    150،    160،    200،    350،    370 ( درعاً. هيما سجلت 
،  50000جامعة تكريت، مطبعة نبض تكريت ، مطبعة العرا ، مجمع قوس النور، مطبعة ومكتبة القلم )

الحرارية  كل من    300،    550،    7000،    20000،  40000 الطباعة  قد سجلت  ( درعاً ، وكذل  
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النور، مطبعة   مطبعة موج ، مطبعة جامعة تكريت، مطبعة العرا ، مطبعة نبض تكريت، مجمع قوس 
 (.150، 1200، 1255، 1350 4000،2000ومكتبة القلم ) 

الثانية مطبعة    :  المجموعة  من  كلًا  شملت  وقد   ، الأجتماعي  الإعلان  من  أصناث  يلاية  سجلت  التي 
  ، البحثية  للخدمات  الضاد  مركز  مطبعة   ، الصقر  مطبعة   ، القرطاس  مطبعة  بغداد،  قمة   ، فرا  قوس 
الوليد   )ما عدا مطبعة مجمع  المطابع      هذه  في  الاختام  إذ سجلت  والإعلان  للدعاية  العرب  مطبعة 

( ختماً   25،    60،    75،    100،    100،  480للطباعة إذ لم يكن لها دور في عمل الاختام (إذ بلغت )
، وإذ سجلت الدروع في مطبعة قوس فرا ، مطبعة الصقر ، مطبعة العرب للدعاية والإعلان ، مطبعة  

،   90،    95،    130،    160،    300مركز الضاد للخدمات البحثية، مطبعة القرطاس ، مطبعة الوليد )
بلغت    50 إذ  للطباعة(  الوليد  ومجمع   ، بغداد  قمة   ( مطبعتي   من  كل  البطاقات  وسجلت   ، درعاً   )
( بطاقة  ، وكذل  حصلت جميع هذه المجموعة على نسب من الطباعة الحرارية والتي  400،  30000)

بلغت كل من مطبعة قوس فرا ، مطبعة الصقر،، قمة بغداد، مطبعة القرطاس ، مطبعة مركز الضاد 
  ( للطباعة  الوليد  ، مطبعة مجمع  للدعاية والإعلان  العرب  البحثية ، مطبعة  ،    680،    750للخدمات 

560  ،190 ،160 ،135 ،110) 
 2022لعام ( التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان الإجتماعي لمحافظة صلاح الدين2جدول )

 الطباعة الحرارية كرتات  دروع  اختام  اسم المطبعة  الوحدة الإدارية 
 
 
 
 
 
 

 تكريت 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 560 30000 ــــ 100 قمة بغداد 
 ــــ 5560 ــــ 200 بغداد 

 190 ــــ 90 100 القرطاس 
 4000 50000 500 750 موج 

 1200 3000 150 240 مجمع قوس النور 
 ــــ ــــ ــــ 170 اعلانات دلير وديار 

 110 400 50 ــــ مطبعة الوليد 
 440 1000 ــــ ــــ دار الابداع للطبع والنشر 

 750 ــــ 300 480 قوس فرح 
 1125 ــــ 170 ــــ السلطانة 
 1350 7000 350 600 العراق 

 220 ــــ ــــ 545 المهندس 
 ــــ ــــ ــــ -  شركة ابابيل 
 185 ــــ 35 ــــ القادسية 

 80 ــــ ــــ 630 خالد 
 100 ــــ ــــ 330 فكرة

 ــــ ــــ ــــ 20 الرشيد 
 500 ــــ 75 ــــ هوى بغداد 

 ــــ 5500 ــــ 600 بيت الطباعة
 430 ــــ 250 ــــ الدقة 
 ــــ 1320 ــــ 115 يوسف 
 680 ــــ 160 75 الصقر

 135 ــــ 130 25 العرب للدعاية والاعلان 
 160 ــــ 95 60 البحثية مركز الضاد للخدمات  
 1255 20000 200 120 نبض تكريت 
 150 550 160 180 مكتبة القلم 
 ــــ ــــ ــــ ــــ تكريت براند 

 2000 40000 370 1000 مطبعة جامعة تكريت 
 
 
 

 سامراء 

 300 ــــ ــــ 25 البيان 
 320 60000 125 620 الهلال 
 180 ــــ 100 55 البراء 
 460 ــــ ــــ 35 نادر محمد 
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 165 3000 185 160 المحبة الحديثة 
 80 10000 ــــ 100 ابن الحسني 

 200 40000 170 130 ميترو 
 
 بيجي 

 ــــ 1000 80 200 السلطانة 
 150 ــــ 50 75 بيجي 

 120 3220 170 800 الزهراء  بلد 
 90 1100 145 150 الفرقان 

 
 

 الشرقاط 
 144 5000 200 430 نور الهدى 
 ــــ ــــ 87 160 الأهلية 
 130 835 60 80 مدرستي 

 250 ــــ ــــ 130 الدجيل  الدجيل 
 110 9000 200 60 الابرار 

 
 الدور

 158 ــــ 150 25 مكتب الديوان 
 ــــ  2000 ــــ 110 الخطاط مهند عطا 

 90 ــــ 60 ــــ بغداد للديكور 
 170 5000 475 635 الجامعة  الطوز 

 ــــ ــــ 230 280 الجوهرة
 195 1000 ــــ 170 ضلوعية  الضلوعية 

 
 العلم 

 90 1200 466 144 الجوهرة
 175 ــــ ــــ ــــ الدهمشي 

 ــــ ــــ ــــ ــــ ــــ آمرلي 
     المجموع الكلي للوحدات الادارية

 

 الاستبانة(على تحليل ) استمارة  المصدر: من عمل الباحث بالاعتماد
الثالثة التالية:    :المجموعة  المطابع  من  كل  شملت  فقد  الاجتماعي  الإعلان  من  صنفين  التي  ضمت 

القادسية،   )مطبعة بغداد، مطبعة دار الإبداع للطبع والنشر، مطبعة السلطانة، مطبعة المهندس، مطبعة 
إذ سجلت في   الدقة ، مطبعة يوسف(  الطباعة، مطبعة  بيت  بغداد ، مطبعة  مطبعة فكره، مطبعة هوى 
الاختام كل من مطبعة خالد، مطبعة بيت الطباعة، مطبعة المهندس، مطبعة فكره، مطبعة هوى بغداد ،  

( ختماً على التوالي، كذل  سجلت الدروع  115،    200،    330،  545،    600،    630مطبعة يوسف )  
 75،    170،    250في مطبعة الدقة، مطبعة السلطانة، مطبعة هوى بغداد، مطبعة القادسية، إذ بلغت )  

( درعاً على التوالي ، وكذل  سجلت البطاقات في مطبعة بيت الطباعة ، مطبعة يوسف ، مطبعة    35،  
( كرتاً على التوالي ،  550،  1000،  5560،1320دار الإبداع للطبع والنشر، مطبعة بغداد، إذ بلغت )  

هيما سجلت في الطباعة الحرارية أغلبية المجموعة ما عدا )مطبعة بغداد، مطبعة بيت الطباعة ، مطبعة  
السلطانة ، مطبعة هوى بغداد ،  فقد بلغت مطبعة  الحرارية،  الطباعة  لها دوراً في  لم يكن  التي  يوسف( 
مطبعة دار الإبداع للطباعة والنشر، مطبعة الدقة ، مطبعة المهندس ، مطبعة القادسية ، مطبعة فكرة ،  

( طباعة حرارية على التوالي،    80،    100،    185،  220،  430،    440،  500،  1125مطبعة خالد )  
أ مَّا بالنسبة إلى مطبعة اعلانات دلير وديار ومطبعة الرشيد الذي أخذت صنفاً واحداً من هذه الإعلانات  

( ختماً على التوالي، أ مَّا شركة أبابيل وتكريت براند فلم يسجلا أي  20،    170هو فقط الاختام إذ بلغت ) 
 نسبة في هذا الإعلان.

 2022(التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان الاجتماعي في محافظة صلاح الدين 2شكل )     
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 ( .2بالاعتماد على معطيات جدول ) المصدر من عمل الباحثة

وهذا يبين لنا أنَّ قضاء تكريت أعطى أهمية كبيرة لهذا النوع من الإعلان لأنَّهُ لهُ دور على المجتمع كونه  
الصناعة في هذا القضاء بسبب تركز الدوائر الرسمية والخدمية هيه، كذل  يضم جامعة  يؤدي إلى تنمية  

تكريت جامعة تكريت التي لها نسبة كبيرة في استهلاك هذه المنتجات، فضلًا عن انَّ هذا الإعلان يُعدُّ من 
الإعلانات التجميلية التي يحتاج إليها المجتمع وهذا ما دل على وجود الطابعات الحرارية التي سجلت في  
أغلب المطابع كونها من الأصناث البسيطة التي لا تشغل حيز مكاني في المطبعة وتُعدُّ من الأصناث  
سهلة التنقل مما أدى إلى زيادةِ الطلب عليها وجذب الزبائن نحوها، وهذا يعكس مؤشر جيد على تنمية  

 ( 2( والخريطة )2( والشكل )2الجدول )كما جاء في  ، .صناعة الإعلان الاجتماعية في قضاء تكريت

 . 2022لعام لمحافظة صلاح الدين الاجتماعي(التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان 2خريطة )   
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أصناث   لجميع  مطابع  عدة  شغل  الذي  الاجتماعي  الإعلان  في  الثانية  بالمرتبة  سامراء  قضاء  يقتي 
وهي )مطبعة الهلال ، مطبعة المحبة الحديثة، مطبعة ميترو(       إذ سجلت في    الاجتماعيالإعلان  
( ختم على التوالي، وقد سجلت كل من مطبعة المحبة الحديثة ، مطبعة    130،    160،  620الأختام )

( درعاً على التوالي ،        أ مَّا البطاقات فقد سجلت     125،    167،    185ميترو ،  مطبعة الهلال  ) 
(   3000،    40000،    60000كل من مطبعة الهلال  ، مطبعة ميترو مطبعة المحبة الحديثة،     )

اصن  يلاد  البراء  مطبعة  و  الحسني  ابن  مطبعة  شملت  وقد   ، التوالي  على  الإعلان بطاقةً  من  اث 
( درعاً ، في  100(، وسجلت  مطبعة البراء في الدروع )55،  100، إذ سجلت في الاختمام )  الاجتماعي

الحسني   ابن  مطبعة  سجلت  البطاقات  إنتاج  لكن   ، الدروع  في  الحسني  ابن  مطبعة  تسجل  لم  حين 
البراء ،  10000) الحرارية فقد سجلت مطبعة  الطباعة  أ مَّا  فيها ،  البراء دور  ( بطاقة، ولم يكن لمطبعة 

( طباعة حرارية على التوالي، وقد جاءت مطبعة محمد نادر ، مطبعة    80،    183مطبعة ابن الحسني )
( ختماً، ولم يعطي في الدروع والبطاقات أي  25،    35البيان التي كان لهما نصيب في الأختام إذ بل  )

م مطبعة  في  سجلت  فقد  الحرارية  الطباعة  أ مَّا   ، )دور  البيان  ومطبعة  نادر  طبعة  300،    460حمد   )
 حرارية. 

الإعلان  اما      في  الثالثة  بالمرتبة  اتى  الشرقاط  ومطبعة    الاجتماعيقضاء  الهدى  نور  مطبعة  وانَّ 
( ختماً ، أ مَّا الدروع فبلغت )    80،    430مدرستي شغلت جميع أصناث الإعلان إذ سجلت في الختام )  

( بطاقةً ، وقد سجلت في الطباعة الحرارية )  835،    5000( درعاً ، وبلغت في البطاقات )    60،    200
(قطعة ، أ مَّا المطبعة الأهلية فقد أخذت صنفين في الإعلان الاجتماعي إذ بلغت الأختام )    30،    144
 ( درعاً . 87( ختماً ، وفي الدروع سجلت )  160

في      وبلغت  أصناث،  يلاية  في  الديوان  مكتب  مطبعة  سجلت  إذ  الرابعة،  بالمرتبة  الدور  قضاء  واتى 
( بلغت )25الأختام  فقد  الدروع  أ مَّا  الطباعة  150( ختماً،  أ مَّا  نسبةً،  البطاقات  في  تسجل  ولم   ، درعاً   )

( ختماً ،  110( قطعة، وانَّ مطبعة الخطاط مهند عطا قد سجلت في الختام )  158الحرارية فقد بلغت )
( كرت ، ولم يكن له دور في الأصناث الأخرى، كذل  مطبعة بغداد 2000وكذل  سجل في البطاقات )

( قطعة، لكن لم يٌسجل في  90( درعاً وسجلت في الطباعة الحرارية )60للديكور التي سجلت في الدروع )
 الأصناث الُأخرى نسبة. 

في  بل   إذ  أصنافها  جميع  تكريت  جامعة  مطبعة  سجلت  إذ  الخامسة  المرتبة  الطور  قضاء  شغل  هيما 
( )635الاختام  الدروع  في  وسجلت   ، ختماً   )475( البطاقات  بلغت  وقد   ، درعاً  أ مَّا 5000(   ، كرتاً   )

( قطعة ، في حين سجلت مطبعة الجوهرة صنفين من الإعلان )الاختام  170الطباعة الحرارية فسجلت ) 
( درعاً ، أ مَّا البطاقات والطباعة الحرارية فلم  230( ختماً وبلغت الدروع )280والدروع ( إذ بلغت الأختام ) 
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الإعلان  في  الأقضية  بين  من  السادسة  المرتبة  على  والدجيل  بلد  قضائي  وقد حصل  نسبة.  هيه  تسجل 
الاجتماعي ، إذ سجل قضاء بلد في جميع اصناث الإعلان الاجتماعي إذ شملت مطبعتين هما مطبعة  

،    170( ختماً، وكذل  الدروع فقد سجلت )    150،    800الزهراء ، مطبعة الفرقان إذ بلغت الأختام )  
،   150( كرتا ، وسجلت في الطباعة الحرارية )    1100،  3220( درعاً ، وسجلت البطاقات )    145
( قطعة ، أ مَّا قضاء الدجيل فقد شمل مطبعة الأبرار التي سجلت في جميع الأصناث ، إذ بلغت    120

( بطاقةً، والطباعة  9000( درعاً ، وبلغت البطاقات )200( ختماً ، وفي الدروع بلغت )60في الأختام ) 
( ختماً، وفي الطباعة الحرارية  130( قطعة ، وأ مَّا مطبعة الدجيل فقد سجلت في الأختام )110الحرارية )

 . يكن لها دور في الأصناث الُأخرى ( قطعة ولم 250)

إذ شملت مطبعة       العلم وبيجي:  كُلًا من قضائي  السابعة في الإعلان الاجتماعي  المرتبة  في  ويليها 
( الأختام  بلغت  إذ  التجاري  الإعلان  أصناث  كل  العلم  في قضاء  الدروع  144الجوهرة  وكذل    ، ختماً   )

( طبعة ، أ مَّا مطبعة الدهمشي الذي  90( بطاقةً ، والطباعة الحرارية )1200( درعاً ، والبطاقات ) 466)
 ( طبعة . 175سجلت فقط الطباعة الحرارية إذ بلغت )

إذ بلغت في الأختام  في  أ م    ا قضاء بيجي فقد سجلت في يلاد أصناث من الإعلان الاجتماعي ، 
( درعاً ، أ مَّا البطاقات فقد كانت من نصيب مطبعة السلطانة فقط إذ بلغت  50،    80مطبعة السلطانة، )

الطباعة  1000) في  دور  لها  بيجي  مطبعة  لكن  نسبة  بها  تُسجل  فلم  الحرارية  الطباعة  أ مَّا   ، بطاقة   )
( طبعة لكن لم يكن لها الدور في البطاقات. جاء قضاء الضلوعية في المرتبة  150الحرارية إذ بلغت )

الخيرة في الإعلان الاجتماعي ، إذ سجلت مطبعة الضلوعية في يلاية أصناث من الإعلان الاجتماعي،  
( الختام  بلغت  ) 170فقد  البطاقات  وسجلت  ختماً   )1000  ، بطاقة   )( الحرارية  الطباعة  (  195وبلغت 

طبعة ، ولم يكن لها دور في الدروع، وعلى الرغم من انها مطبعة واحدة لكن كان لها الدور في الإعلان 
 الاجتماعي لأنَّ أغلب اعتماد القضاء على هذه المطبعة، مما شجعها على التنوع في صناعة الإعلان.

  . التوزيع  الجغرافي لصناعة الإعلان السياسي في محافظة صلاح الدين 1-3

اول موضوع الإعلان السياسي التوزيع والتباين الجغرافي وتنمية النشاط الصناعي له في جميع انحاء  تن   
على تصنيف الإعلان السياسي من ضمنه    الاعتمادالمحافظة، ويتم التعرث على هذا التوزيع من خلال  

التنمية   اعلانات فيلكس ، الطباعة الحرارية ، البطاقات ، ويمكن تلخيص الإعلان السياسي بالنسبة إلى 
وقد سجل قضاء تكريت المرتبة  ،    ، وربحية وطنية للجهات الحكوميةالاقتصادية بانه ذات ربحية تجارية 

( الجدول  من  نستنت   إذ   ، النوع  هذا  في  )  (3الأولى  )  (3والشكل  أن(3والخريطة  الإعلان   ،  مطابع 
 السياسي في قضاء تكريت قسمت إلى يلاية مجاميع وكالآتي: 
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الأولى مطبعة    :المجموعة  تكريت،  نبض  مطبعة  ومن ضمنها  السياسي  الإعلان  أصناث  جميع  تشمل 
اعلانات   بلغت  إذ  العرا   مطبعة   ، القلم  ومكتبة  مطبعة  بغداد،  قمة  مطبعة  النور،  قوس  مجمع  موج، 

، هيما بلغت في الطباعة الحرارية في كل من 2(م110،  170،  230،    345،    500،    1000فليكس )
مطبعة موج، مطبعة نبض تكريت، مطبعة العرا  ، مجمع قوس النور، مطبعة قمة بغداد، مطبعة ومكتبة  

(طبعة ، كذل  بلغت البطاقات في كل من 120،    160،    300،    400،    450،    700القلم إذ بلغت )  
تبة  مطبعة موج، مطبعة قمة بغداد، مطبعة نبض تكريت، مطبعة العرا  ، مجمع قوس النور، مطبعة ومك

 ( بطاقة.  150،  800،   1300، 3500، 5000،  12000القلم إذ بلغت ) 
التي تشمل صنفين من الإعلان السياسي ومن ضمنها ) مطبعة القرطاس ، مطبعة  :  المجموعة الثانية

قوس فرا ، مطبعة السلطانة ، مطبعة المهندس ، مطبعة القادسية، مطبعة خالد ، مطبعة فكرة، مطبعة  
هوى بغداد، مطبعة بيت الطباعة، مطبعة يوسف ، مطبعة الصقر ومطبعة العرب للدعاية والإعلان( إذ 
مطبعة    ، الصقر  مطبعة   ، السلطانة  مطبعة  الطباعة،  بيت  مطبعة  من  كل  فليكس  اعلانات  في  بلغت 

قوس فرا ، مطبعة المهندس , مطبعة العرب للدعاية والإعلان، مطبعة فكرة مطبعة  القرطاس ، مطبعة  
،   85، 150، 155،  290،  350،  486،  560، 640،  750هوى بغداد، مطبعة يوسف إذ بلغت ) 

 .2(م 50
 

 2022لعام ( التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان السياسي لمحافظة صلاح الدين3جدول )
 بطاقات طباعة حرارية  فليكس اسم المطبعة الوحدة الإدارية 

 تكريت 

 5000 160 230 قمة بغداد 
 1160 ــــ ــــ بغداد 

 ــــ 350 486 القرطاس 
 12000 700 500 موج 

 800 300 345 مجمع قوس النور 
 ــــ ــــ 200 اعلانات دلير وديار 

 100 145 ــــ مطبعة الوليد 
 350 100 ــــ دار الابداع للطبع والنشر 

 ــــ 180 350 قوس فرح 
 ــــ 250 640 السلطانة 
 1300 400 110 العراق 

 - 200 290 المهندس 
 ــــ ــــ ــــ شركة ابابيل 
 ــــ 110 70 القادسية 

 ــــ 35 325 خالد 
 ــــ 600 150 فكرة

 ــــ ــــ 100 الرشيد 
 ــــ 190 85 هوى بغداد 

 1000 ــــ 750 بيت الطباعة
 ــــ 210 ــــ الدقة 
 430 ــــ 50 يوسف 
 ــــ 130 560 الصقر

 ــــ 70 155 العرب للدعاية والاعلان 
 ــــ 30 ــــ مركز الضاد للخدمات البحثية 

 3500 450 1000 نبض تكريت 
 150 120 170 مكتبة القلم 
 ــــ ــــ ــــ تكريت براند 
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 9500 1000 ــــ مطبعة جامعة تكريت 

 سامراء 

 ــــ 120 100 البيان 
 10000 170 870 الهلال 
 ــــ 75 235 البراء 

 ــــ 200 170 محمد نادر 
 800 50 465 المحبة الحديثة 

 2000 735 350 الحسني ابن 
 5000 90 150 ميترو 

 150 ــــ 200 السلطانة  بيجي 
 ــــ 45 120 بيجي 

 380 160 185 الزهراء  بلد 
 200 50 100 الفرقان 

 الشرقاط
 900 144 450 نور الهدى 
 ــــ ــــ 700 الأهلية 
 250 60 100 مدرستي 

 الدجيل
 ــــ 110 100 الدجيل 
 5000 70 620 الابرار 

 الدور

 ــــ 95 165 مكتب الديوان 
 6000 ــــ 285 الخطاط مهند عطا 

 ــــ 30 120 بغداد للديكور 

 الطوز
 7500 100 290 الجامعة 
 ــــ ــــ 150 الجوهرة

 200 85 300 ضلوعية  الضلوعية 

 العلم
 450 55 120 الجوهرة
 ــــ 100 600 الدهمشي 

 ــــ ــــ ــــ ــــ آمرلي
 74120 7769 13115 المجموع الكلي للوحدات الادارية

 المصدر: من عمل الباحص بالاعتماد على تحليل ) استمارة الاستبانة( 
وبلغت الطباعة الحرارية في كل من مطبعة جامعة تكريت، مطبعة فكرة ، مطبعة القرطاس، مطبعة هوى 

مجمع الوليد للطباعة ، مطبعة الصقر،    بغداد، مطبعة السلطانة، مطبعة المهندس ، مطبعة قوس فرا ،
،  1000مطبعة القادسية، دار الإبداع للطبع والنشر ، ومطبعة العرب للدعاية والإعلان، مطبعة خالد ، )

( طبعة حرارية ، وكذل     35،    70،    100،    110،    145،    180،  200،  270،250،    350،    600
سجلت البطاقات كل من المطابع التالية مطبعة جامعة تكريت، ، مطبعة بيت الطباعة ، مطبعة يوسف ،  

 ( بطاقةً. 430،  1000،  9500دار الإبداع للطبع والنشر ،مجمع الوليد للطباعة، و إذ بلغت ) 
الثالثة دلير    :المجموعة  اعلانات  مطبعتي  سجلت  وقد  السياسي  الإعلان  من  واحداً  صنفاً  شملت  التي 

  ( فليكس  اعلانات  في  م100،    200والرشيد  للخدمات    2(  الضاد  ومركز  الدقة  مطبعة  بلغت  هيما   ،
( بطاقةً، أ مَّا  1160( وسجلت مطبعة بغداد في البطاقات )  70،    210البحثية في الطباعة الحرارية )  

بالنسبة إلى شركة أبابيل ومطبعة تكريت براند ، فلم يكن لهما دوراً في أي صنف من الإعلان السياسي،  
العالية،   المردودات  ذات  المستحدد  الإعلان  صناعة  في  المختصة  والشركات  المطابع  من  تُعدّ  لأنها 

جميع الدوائر ويُعزى سبب ذل  إلى قوة نشاط سو  تكريت كونها مركز محافظة صلاا الدين وتتواجد هيه  
والنقابية.  والثقاهية  العلمية  المنتديات  عن  فضلًا  تكريت  جامعة  واهمها  الحكومية،  جاء    والمؤسسات  كما 

 (  3)والخريطة  (3والشكل )( 3) جدول
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 2022لعام ( التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان السياسي لمحافظة صلاح الدين3شكل )

 
  (  3بالاعتماد على بيانات جدول )  الباحثةل  مالمصدر : من ع  

 2022لعام (التوزيع الجغرافي لكميات صناعة الإعلان السياسي لمحافظة صلاح الدين3خريطة ) 

 
 Arc GIS   10.3( باستخدام برنام     20المصدر من عمل الباحثة بالاعتماد على الجدول )
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ل قضاء سامراء في  حبين الأقضية في نوع الإعلان السياسي    اواضح   ا إذ تبين لنا ان هناك تباين      
المرتبة الثانية في الإعلان السياسي، إذ شملت مطابع كل من مطبعة الهلال ، مطبعة ميترو ، مطبعة  
في   بلغت  إذ   ، السياسي  الإعلان  أصناث  جميع  في  سجلت  إذ  الحسني  ابن  مطبعة  الحديثة،  المحبة 

، كذل  بلغت الطباعة الحرارية في مطبعة الهلال ،    2( م  150،  350،    465،    870إعلانات فليكس )  
( طباعة حرارية  30،    50،  90،    170مطبعة ميترو ، مطبعة المحبة الحديثة،  مطبعة ابن الحسني، )  

الحديثة،   المحبة  مطبعة  الحسني،  ابن  مطبعة  ميترو،  مطبعة   ، الهلال  مطبعة  في  من  كل  وسجلت   ،
المطابع  الثلاد مطبعة البراء،  ( بطاقةً، أ مَّا  800،    2000،    5000،    10000وبلغت في البطاقات )  

مطبعة محمد نادر، مطبعة البيان( فلهم دوراً في صنفين فقط من الإعلان السياسي إذ سجلت في إعلانات  
( م100،  170،    235فليكس  نادر،   2(  محمد  مطبعة  من  كل  في  بلغت  فقد  الحرارية  الطباعة  أ مَّا   ،  

وقد سجل قضاء الشرقاط المرتبة الثالثة في  ( طبعة ،     75،  120،  200مطبعة البيان ، مطبعة البراء)
الإعلان السياسي وقد شملت  مطبعتي مطبعة نور الهدى، مطبعة مدرستي  في جميع اصناث الإعلان 

  ( فليكس  اعلانات  بلغت  إذ  م  100،    450السياسي  من 2(  كل  سجلت  فقد  الحرارية   الطباعة  أ مَّا   ،
( طبعة حرارية، أ مَّا البطاقات فقد بلغت في مطبعتي  60،    144مطبعة نور الهدى  ومطبعة مدرستي )
( مدرستي  مطبعة  الهدى،  نور  في    250،    900مطبعة  الأهلية  المطبعة  سجلت  حين  في   ، بطاقةً   )

، واتي قضاء الدور في ولم يكن لها دور في الطباعة الحرارية والبطاقات    2( م700اعلانات فليكس فقط )
المرتبة الرابعة في الإعلان السياسي لمحافظة صلاا الدين ، إذ شملت المطابع التالية مطبعة الخطاط  

( فليكس  اعلانات  في  بلغت  إذ  للديكور(  بغداد  مطبعة   ، الديوان   مطبعة  عطا،  ،   165،  285مهند 
  30،    95، أ مَّا الطباعة الحرارية فقد سجلتا المطبعتين ) مطبعة الديوان ومطبعة بغداد للديكور )   2(م120

 ( بطاقةً. 6000( طبعة حرارية، أ مَّا البطاقات فقد سجلت مطبعة الخطاط مهند عطا )

اما قضائي بلد والدجيل فقد كانوا بالمرتبة الخامسة ، إذ شملت قضاء بلد كل من ) مطبعة الزهراء      
  ( فليكس  اعلانات  بلغت  إذ   ، السياسي  الإعلان  اصناث  فيهما جميع  الفرقان( وسجل  ،   185ومطبعة 

( بطاقةً ، أ مَّا  200،    380( طبعة ، كذل  البطاقات )    50،    160، أ مَّا الطباعة الحرارية )    2( م100
فليكس   اعلانات  بلغت  إذ   ، السياسي  الإعلان  اصناث  جميع  الأبرار  مطبعة  سجلت  فقد  الدجيل  قضاء 

فبلغت )2( م620) الحرارية  الطباعة  أ مَّا  والبطاقات )70،   ) بطاقةً ، في حين سجلت  5000( طبعة   )
ولم تسجل    ( طبعة110لحرارية )، وبلغت في الطباعة ا  2(م1000مطبعة الدجيل في اعلانات فليكس )

يلاد أقضية هي قضاء الطوز ، قضاء العلم وقضاء  جاءت  وفي المرتبة السادسة    ،في البطاقات أي نسبة 
،    2(م290بيجي ، إذ سجل قضاء الطوز يلاية أصناث من الاعلان السياسي إذ بلغت اعلانات فليكس )

( بطاقةً ، أ مَّا مطبعة الجوهرة فقد 7500( طبعة وفي البطاقات بلغت )100كذل  بلغت الطباعة الحرارية)
ولم تسجل في الصنفين الآخرين اي نسبة ، أ مَّا قضاء العلم فقد   2(م150سجلت في اعلانات فليكس )
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، هيما بلغت  2(م120سجلت مطبعة الجوهرة جميع اصناث الاعلان السياسي إذ بلغت اعلانات فليكس )
الحرارية) البطاقات )55الطباعة  الذي شمل مطبعة  450( طبعة وبلغت في  بيجي  أ مَّا قضاء   ، ( بطاقةً 

،    200السلطانة ، مطبعة بيجي التي سجلت صنفين من الاعلان السياسي إذ بلغت اعلانات فليكس )
( طبعة ولم تكن لها دور في البطاقات، في  45، أ مَّا الطباعة الحرارية فبلغت في مطبعة بيجي )2( م120

البطاقات )   السلطانة في  الحرارية  ( بطاقةً ، ولم يك150حين سجلت مطبعة    ، ن لها دور في الطباعة 
الضل إذ شملت مطبعة  الخيرة  المرتبة  الضلوعية على  وعية جميع اصناث الإعلان واخيراً حصل قضاء 

( طبعة ، كذل  البطاقات  85، أ مَّا الطباعة الحرارية )  2( م300السياسي، إذ بلغت اعلانات فليكس )  
 ( بطاقةً.200)

 الاستنتاجات والمقترحات 

 -الاستنتاجات: توصلت الدراسة الى عدة استنتاجات وكما يلي : 

اظهددددر البحددددص تبدددداين كبيددددر مددددن حيددددص النددددوع الاعددددلان حسددددب الاقضددددية وبددددروز قضدددداء تكريددددت مددددن . 1
 حيص الكمية والنوعية في صناعة الاعلان.

بددددددروز الاعددددددلان التجدددددداري علددددددى الانددددددواع الاخددددددرى مددددددن حيددددددص الكميددددددة والنوعيددددددة ممددددددا نسددددددتدل علددددددى . 2
 .تنامي الاعلان التجاري بكافة طر  اخراجه على الاعلانات الاخرى 

هندددددددداك تبدددددددداين فددددددددي التوزيددددددددع الجغرافددددددددي للإعددددددددلان وانواعدددددددده فددددددددي المحافظددددددددة واظهددددددددرت الامكانددددددددات  -3
 الجغراهية ذل  التباين .

المقترحددددددات :  بعددددددد عددددددرل اهددددددم الاسددددددتنتاجات التددددددي توصددددددلت اليهددددددا مددددددن خددددددلال المعطيددددددات الدراسددددددية 
لابدددددد مدددددن وضدددددع التوصددددديات للنهدددددول بواقدددددع صدددددناعة الاعدددددلان فدددددي محافظدددددة صدددددلاا الددددددين وكدددددالاتي 

:- 

والتعزيددددددز الاعددددددلان وذلدددددد  عددددددن طريددددددق الاهتمددددددام .العمددددددل علددددددى تفعيددددددل دورات تدريبيددددددة تبددددددين اهميددددددة 1
بالنوعيدددددة الاعلانيدددددة التدددددي تتناسدددددب مدددددع الواقدددددع الحضددددددري للمديندددددة وتناسدددددق ندددددوع الاعدددددلان مدددددع المددددددادة 

 المصنعة سواء التجارية ام الاجتماعية وحتى السياسية.

عددددددددن طريددددددددق الاهتمددددددددام بالشددددددددركات ومطددددددددابع  وانواعهددددددددا  . ضددددددددرورة دعددددددددم الدولددددددددة لمطددددددددابع الاعددددددددلان2
   مواد اكثر فاعلية تعزز نوعية الانتاج الاعلاني .الاعلان ومحاولة تجهيز  
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مديريددددددة بلددددددديات صددددددلاا الدددددددين بخصددددددوص الاعلانددددددات  علددددددى التوعيددددددة والارشدددددداد مددددددن قبددددددل التقكيددددددد. 3
مددددددع عددددددارل تالتددددددي توضددددددع علددددددى طددددددر  الخارجيددددددة ، والداخليددددددة و والمبدددددداني  وازالددددددة الاعلانددددددات التددددددي ت

 نوعية الاعلان .

 الهوامش
 

، الصناعة ومقوماتها في محافظة صنعاء ، رسالة ماجستير ) غير منشورة ( ، كلية الآداب ،   قائد حسن علي الجمره  (1)  
 .237، ص  1992جامعة بغداد ، 

 ،كلية الفنون الجميلة  انعام حمدان محمود ، المتغيرات المؤيرة في بنية تصميم الاعلان التجاري ، رسالة ماجستير ،  (2)  
 .16، ص  2006جامعة بغداد، ، 

دراسة (3)   العراقي  المجتمع  في  الاجتماعي  الضبط  على  الجديد  الإعلام  تقيير  العيساوي،  ظاهر  مهيدي صالح  صهيب 
 .٥١، ص  ٢٠١٩جامعة تكريت، ،    ،كلية الآداب  ميدانية لجمهور محافظة صلاا الدين ،
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